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Altalanos informaciok

1. Pélyazo adatai

a. Cégnév: Libri-Bookline Zrt.

b. Székhely: 1066 Budapest, Nyugati tér 1.

c. Kapcsolattartd neve: Mihalyi David

d. Kapcsolattartd e-mail: mihalyi.david@libribookline.com
e. Kapcsolattarto telefon: +36 20 665 6446

2. Pélyazat adatai

a. Palyazott kategoria: Kommunikdcios kampany
b. Iparag: Egyéb
c. Pélyazat cime: Libri irodalmi dijak
d. A palyazott kommunikacios program személyi felelései:
i. Marketingigazgato: Sandor Gabriella
ii. Brand manager: Tamasi Szilvia
iii. PR manager: Javor Zsofia
Iv. Art director: Dosa Ivett
V. Szdvegiro: Paal Janos
vi. Marketingkoordinator: Urban Boglarka
vii. Média: Szabo-Kenderesi Kata, Barandi Gergd
viii. Web design: Sarosi Tamas
iX. Fotd: Mészaros Laszlo
e. Megbizo neve: Libri Konyvkereskedelmi Kift.
f. Kampany kezd6idépontja: 2019. marcius 20.
9. Kampany vége: 2019. majus 15.

Palyazat bemutatasa

Nyilatkozat
En, Mihalyi David, mint a Libri-Bookline Zrt. PR asszisztense nyilatkozom arrél, hogy a

palyazatban szerepld alapétlet/koncepcido a kampany személyi feleldse ©6nallo szellemi
terméke.

Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacids kihivasok

A Libri Koényvkereskedelmi Kft. 2016-ban azért hivta életre a Libri irodalmi dijat és a Libri
irodalmi kozonségdijat, hogy egy presztizsértéki kitiintetéssel jutalmazhassa a kortars magyar
szerzOket, akik kimagaslo tehetségiikkel hozzajarulnak Magyarorszag szellemi és kulturalis
orokségének gyarapitasdhoz.

A kampany soran két nagyobb kihivas foglalkoztatta a Libri munkatarsait. Egyrészt a
kortars magyar irodalom népszeriisitése, masrészt, hogy minél tobb embert tudjanak
aktivizalni a kozonségszavazas soran.

A versenyben a dij atadasat megel6z0 évben, magyar szerz6 magyarul megjelent, elsd
megjelenésli sz€ép- és tényirodalmi miivei vehetnek részt, olyan konyvek, amik hozzajarulnak
a magyar kultara jelené¢hez, jovdjéhez, és valodi tarsadalmi hatdssal birnak. A szabalyzat
szerint a versenybe csakis €10 magyar szerzd konyve keriilhet be.

Ezen kikotések alapjan 2019-ben 154 konyv felelt meg maradéktalanul — 43 kiado, 38
tényirodalmi és 116 szépirodalmi kdtete —, az ezekbdl Osszeallitott listabol valasztotta ki a



Libri altal felkért, neves kozéleti személyiségekbdl allo — idén mar 140 fére duzzadt — szakmai
bizottsag a 10 dontds miivet.
2019-ben a konyvkereskedelmi cég a fiatalok véleményére is tamaszkodott, igy
érvényesiilt
e a Balassi Intézet miforditoképzésének résztvevoi,
e aPécsi Tudomanyegyetem magyar szakosai,
e a Szegedi Tudomanyegyetem kreativ irds kurzusanak és Quadrivium Mihelyének
tanuloi,
e az ELTE Apaczai Csere Janos Gyakorlé Gimnazium,
e a Politechnikum,
e a Fazekas Mihaly Gimnézium ¢€s a Radnoti Mikloés Gimnazium didkjainak
szavazatai is. A véleményvezérek és didkok segitségével alakult ki az a tiz konyvbdl allo lista.
A Libri irodalmi dij nyertesérél egy oOtf6s szakmai zstiri dont, a Libri irodalmi
kozonségdijat pedig az olvasok szavazatai alapjan veheti at a legnépszertibb konyv szerzdje.
A Libri irodalmi dijak nyertesei idén mar nemcsak 2-2 millié forintot, de az el6z6 évekhez
képest emelt, 30 millié forint értékli médiatamogatast is kapnak. Tovabba mindkét dijazott
szerz6 egy-egy aranyszini, L alakot formalo dijat vehet at.
A kozonség marcius 25-t61 majus 12-ig szavazhatott a Libri weboldalan és
konyvesboltjaiban, aprilisban pedig a Budapesti Nemzetkozi Konyvfesztivalon. A zsiiri
tagjai:

Balint Andras,
Beck Zoltan,
Fullajtar Andrea,
Karolyi Csaba,
Szilagyi Zso6fia

[ ]
A 2019-es dontés alkotasok:
e Barabasi Albert-Laszlo: 4 képlet
e Dragoman Gyorgy: Rendszerujra
Kemény Istvan: Nilus
Krusovszky Dénes: Akik mar nem lesziink sosem
Maién-Varhegyi Réka: Mdagneshegy
Pintér Béla: Ujabb dramdk
Simon Marton: Rokdk eskiivoje
Szilasi Laszlo: Luther kutyai
Szvoren Edina: Verseim
Takacs Zsuzsa: A Vak Remény

A Libri irodalmi dij és a Libri irodalmi kdzonségdij tinnepélyes dijataddjat 2019. majus 15-
én este tartottak a Budapest Music Centerben, ahol fény dertilt arra, hogy a Libri irodalmi dij
nyertese Szvoren Edina Verseim ciml novellaskotete, a Libri irodalmi kdzonségdijat pedig
Krusovszky Dénes Akik mar nem lesziink sosem cimii regénye kapta.

Célok, célcsoportok




A Librinek két célt fogalmazott meg maganak. Az egyik egy marketing, a masik pedig egy
kommunikacios cél volt. Az elébbinél az emberek szavazasra buzditasa volt a célkitiizés, hogy
ebben minél tobben vegyenek részt. A kommunikacidos pedig az irodalmi dij
presztizsnovelése, nemzetk6zi szinvonalra vald emelése volt.

Kampénya soran a Libri kiemeli a magyar irodalom soksziniiségét és igényességét,
bemutatja, hogy a ma megjelend kortars magyar alkotasok mindannyiunk szamara elérhetéek.
A Libri a kampany id6tartama alatt kiemelten fontosnak tartotta, hogy ne csak a nyerteseket
emelje ki és ismertesse meg a kozvéleménnyel, hanem mind a 10 dontdbe keriilt szerzot.

Célcsoportja jellemzéen 18-44 éves korosztalyba tartoznak minden irodalom és kultura
irant fogékony ember. Emellett a kampany soran hasznalt kreativokkal a célcsoportjan kiviil
esO embereket is meg tudta szolitani.

Kommunik4cids stratégia és lizenetek
Céljahoz hiven a dijakhoz tartozé kampany szlogenje: Biiszkék vagyunk kortarsainkra. A
szlogen azt hivatott kommunikalni, hogy a mai magyar irodalmi élet olyan pezsgd és sokréti,
amelyre mindannyian biiszkék lehetiink. Két f6 kreativ jelent meg a kampany soran:
e Egy koz0s portré a Libri irodalmi dijak 10 dontds szerzgjérol.
o Ezen kiviil késziilt egy-egy egyéni portré a szerzokrol.
= [gy mindennapjaink sztarjaiként jelennek meg.
o Akreativok arcot adtak a sokaknak csak ismerdsen cseng6 szerzok nevéhez.
o Azoknak is megragadja a figyelmét, akiknek eddig ismeretlenek voltak a
szerzok nevei.
e A 10 konyvrdl késziilt tematikus képek.
o A kortars konyveket a jovo klasszikusaiként mutatja be.

A folyamatos sajtojelenlét mellett a Libri sajat interjukat, illetve imidzs videdkat is készitett a
dontés szerzOk kapcsan. A tavasz legnagyobb konyves eseményén, a XXVI. Budapesti
Nemzetkozi Konyvfesztivalra szervezett latvanyos kitelepiilésen személyesen szavazhattak a
rendezvényre érkezok, ahol egy kisfilm is késziilt a szavazokkal a szerzok és a dijak kapcsan.

A stratégia megvalositdsa, modszerek, eszk6zok, és 1ddzitésiik
A Libri irodalmi dijak PR kampany 6t szakaszbol allt, azaz 6t sajtokozleményt kiildtek ki a
kulturalis sajto részére.

o Ujra eldtérben a kortdrs irodalom —2019. marcius 20.

o Kideriilt, hogy melyik tiz kényvre szavazhat idén a zsiiri és a kézonség
—2019. mércius 25
e Szavazzon az irodalomra! —2019. aprilis 3.
e Mar csak négy napig lehet szavazni a legjobb kortars magyar miire
—2019. méjus 9.
o Atadtik a Libri irodalmi dijakat —2019. méjus 15.
A kampanyhirrel a marketing szakmai sajto felé és kommunikalt a Libri a kozlemények
mellett, folyamatos volt az interjuk szervezése a zslritagoknak, dontds szerzéknek és a
nyerteseknek.
A PR kommunikacié szoros egyiittmtikodésben allt a dij marketingkampanyaval, ahol
online és hirdetések formajaban taldlkozhatott a kozonség a Libri irodalmi dijakkal. Tovabba
indoor és outdoor hirdetésekkel is talalkozhattak a kortars magyar szerzékkel az emberek. A



VI.

VII.

social feliileteken pedig Facebook-kampannyal buzditottdk a szavazasra a Libri kovetdit,
Instagram-kampannyal pedig a 10 dontds konyvet népszertsitették.

A majusi dijatadé meghivottjai kozott helyet kaptak a hazai kulturalis sajto képviseldi is.
Az est soran felolvasasokat tartottak a tiz dontés miibdl, amelyet a szerzok, illetve szinészek
adtak eld. Az eredményhirdetést kdvetden a nyertesekkel harom interju késziilt a helyszinen,
amelyet az eseményt koveté napokban az Info- és a Klub Radion hallhattak a hallgatok. Ezen
feliil pedig egy Libris interju késziilt, amely felkertiilt a cég kozdsségi oldalaira.

A munka/kampidny eredményének mérési modszerei és ténylegesen elért eredmények
bemutatisa

A Libri 6 célkitiizése, hogy évrdl évre egyre tobb embert érjenek el. Cél, hogy minden évben
novekedjen a véleményvezérek és a dijra szavazok szama. Errdl tesz tanubizonyossagot, hogy
idén mar 140 véleményvezér tett le voksat kedvenc 6t konyvére, és tobb mint 21 ezer ember
szavazott a Libri irodalmi kozonségdijra. A szamok alapjan is kijelenthetd, hogy a
megfogalmazott marketing célkitlizés meg tudott idén valdsulni és aktivizalni tudta az
embereket a cég.

A kampényiddszak alatt kozel 140 megjelenése volt a dijaknak a sajtoban. A dijjal
kapcsolatos kozleményekrdl tobbek kozott olyan médiumokban szamoltak be, mint a Magyar
Nemzet, 24.hu vagy a Magyar Hirlap. A szerzokkel és a zsiiritagokkal, kozel 30 interji késziilt
és jelent meg a Népszava, HVG, Magyar Hang, Elet és Irodalom, N6k Lapja, 24.hu, Info
Radio, Civil Radio, Klub Radid, vagy éppen a KonyvesBlog haséabjain.

A kiilonb6z6 média megjelenéseket egészitette ki az igényes, mindségi kihelyezések is,
amelyen a dijjal kapcsolatos kreativok jelentek meg.

A munka/kampany jovObeni felhasznéldsi/folytatasi lehetéségei

Folytatva misszidjat, a Libri az elkovetkezendd években is szamol az évrél-évre egyre
nagyobb figyelemnek Orvendé Libri irodalmi dijakkal. Minden évben nd a
véleményvezérek és a szavazok szama, ami egy célkitiizés magunk felé, abban bizva, hogy
a kortars magyar konyvek népszeriisége is ndvekedni fog.




