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Cégnév: Pannon Filharmonikusok-Pécs Nonprofit Kft.

Székhely: 7622 Pécs, Breuer Marcell sétany 4. — Kodaly Kézpont
Kapcsolattartd neve: Graf Orsolya

Kapcsolattartd email cime: grafo@pfz.hu

Palyazott kategdria: Kommunikacios kampany

Iparag: Mivészet

Palyazat cime: Utlevél a zene vildgaba

A pdlyazott kommunikacios program személyi felel6sei: Graf Orsolya marketing- és kommunikacids
vezetd

Kampany kezdGid6pontja: 2019. julius 1.
Kampdny vége: 2019. szeptember 15.

Kampany teljes biidzséje: 800.000 Ft + afa (interjukészités és nyomdakoltség)


mailto:grafo@pfz.hu

A Pannon Filharmonikusok nemzeti szimfonikus zenekar, a pécsi Kodaly
Kozpont rezidens egylittese. Feladata az orszagos és nemzetkozi
jelenléten tul a Dél-dunantuli Régié komolyzenei feladatainak ellatdsa.
A komolyzene irant a tdrsadalmi érdekl6dés a 3% koril mozog, amely
nagyon alacsony. A kézonségutanpdtlast neheziti, hogy a potencialis
komolyzene kedvel6ket nem csupdn felkutatni kell, hanem felnevelni
is. fgy a zenekar feladatai kozé tartozik a sziilSkkel, pedagdgusokkal
koz0s zenei nevelés is. A zenekar a programfejlesztésben megtette mar
a szlkséges lépéseket, minden korosztalynak kindl programot az
Ujszilottektdl az egyetemistdkig.

A kommunikaciés kampany kihivdsa volt annak tudatositdsa a
szlil6kben, hogy a komolyzene szeretetének kialakitdasat mar egészen
kicsi korban el kell kezdeni, majd a kiilonb6z6 életszakaszokban ujra és
Ujra meg kell erésiteni ahhoz, hogy a gyermekbdl komolyzene-hallgaté,
koncertre jard kulturdlis fogyasztd legyen.

A kampdny alapotlete a Pannon Filharmonikusok marketing- és kommunikacids vezetéjéé. A kampany
lebonyolitasat a Pannon Filharmonikusok sajat hataskorben folytatta le.

Célok, célcsoportok

A kampany célcsoportja az Ujszilottek és a szileik, valamint a zenekar
mar meglévaé kiskoru kozonsége volt a Dél-dundantuli Régidban.

Kommunikacids stratégia, lizenetek

A kommunikacids stratéga célja az volt, hogy az Ujsziilottek esetén a szll6k és késGbb a gyermekek
kedvet kapjanak a koncertlatogatdshoz, és tudjak, hogy akar Gjszilott kortdl mindig a sajat koruknak
megfelel6 programok latogatasara van lehetGséglk, illetve, hogy az tudatosodjon benniik, hogy mindig
minden életkorukban lesz olyan koncert, ami nekik szél, hogy felnéve a komolyzenei koncert |atogatdsa
egy mindségi kikapcsolddasi lehet6ség legyen szamukra.

A stratégia céljanak megfelel6en a legkisebbeket kellett elérni, valogatads nélkil, hiszen az lzenet
lényege, hogy mindannyian belesziiletlink a zene vildgaba, csak a megfeleld helyeken és id6ben kell
barangolnunk benne.



A kampany harom jdl elkiilonithetd szakaszbdl allt

1. elGkészits szakasz

A Pannon Filharmonikusok a kampany elGkészitési szakaszdban — 2019 nyara, amikor nincsenek
hangversenyek és a kdzOonség nyitott az egyéb tartalmakra — a zenekar gyesen l|év6 muzsikus
kismamaival készitett interjisorozatot a kisbabak, és a sziil6i felelsség fokuszba allitasanak céljabol.
Az egylittes sajat példdkon mutatta be, hogy a zenei nevelés mar babakorban megkezd6dik. Az
Osszesen 10 interjubdl allé6 sorozat a PFZ weboldaldn és FB oldalanak Jegyzeteiben keriltek
kihelyezésre, majd megosztasra.

A kampany lzenetének f6 hordozéja az ,Utlevél a zene
vilagdba” kiadvany volt, amely egy valddi utlevél
formajdban is megtestesilt. A fenti stratégiat
kiszolgalandd utlevél forma és a benne lev6 szbveg és
képanyag az lUzenetet egy rovid mese formajaban fejti ki.
Az Utlevél a koncertlatogatasok soran pecsétek gyl(ijtésére
alkalmas, amelyért a zenekar apré ajandékokkal
kedveskedik a gyerekeknek.

Az elGkészit6 szakaszban készilt el az utlevél, melyet egy

tdmogatdi egylttmiikodés keretében elhelyeztiink a

Promobox altal az Ujszll6ttek szamara eljuttatott dobozba a Dél-Dunantulon. A mellékletben elkiildott,
a nyar folyaman készilt el az utlevél, egy A/6-os méretl 12 oldalas kiadvany rovid mesével (Graf
Orsolya) és illusztracidval (Ferling Szonja), selyemszalaggal atfiizve.



2. sajto és online kommunikacids szakasz

A nyar lezaradsaval egyid6ben, az évad indulasa el6tt
(miel6tt a feln6tt hangversenyekre kerdl a figyelem)
tortént meg a Promobox és a Pannon Filharmonikusok
egyuttmikodésérél szolé sajtdbanyag elkészitése, valamint
a zenekar sajat csatorndin (weboldal, instagram oldal, FB
oldal) torténé promdcidja. A sajtokommunikaciéhoz az
els6 Qjszilott csalddok egyikénél torténd fotdanyag
nyujtott hiteles vizualis tAmogatast.

3. termék kihelyezés szakasza

A Promobox minden ujsziilott szamadra eljuttatja az Utlevelet Baranya, Somogy, Tolna megyében, ezen
kiviil a zenekar a partner évodakon, bolcs6déken keresztiil szintén eljuttatta az uatlevelet a
legkisebbekhez.

A kampany eredményességét az alérési szamok és a bekeriilési kéltség aranya mutatja

Az interjukkal a zenekar 35.000 elérést és kozel 5000 aktivitas ért el az FB oldalan. Az interjuk
elkészitésének a koltsége minddssze 150.000 Ft volt.

A sajtékampany eredménye kozel 20 sajtdmegjelenés volt.
A Promobox egylttmikodésének dija tamogatdi megdllapodas keretében dijmentes.

A Promobox-on keresztiil 2019-ben kézel 3000 Ujsziilott csalddjahoz keril el az utlevél, 2020-ban pedig
Ujabb 6500 csecsem{ varja. Az utlevél bekerilési koltsége mentén alig 90 Ft+afa 6sszegbe keril egy
csaldd elérése.

A Promobox-szal torténd egyiittmiikodés keretében a
,Babautlevél” a kovetkez6 években is folyamatosan
bekeriil minden dél-dunantuli Gjsziilott csaladjanak
haztartasaba.




