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Il. Palyazat

1. Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacios kihivasok

A Dreher Magyarorszag legrégebben alapitott sérgyara. A XX. szazad elejére 5 kontinensen népszer(ivé
valé markanevet és a folyamatos innovacidkat az dllamositassal egy, az egyszer(bb igényekre és a
tomegtermelésre koncentrald szemlélet valtotta fel. A 90-es évek privatizacidja Uj termékek bevezetését
és az Uzem felujitasat, majd a piacvezetG6i szerep visszanyerését hozta magdval. A magyar sérpiacon
elfoglalt helye ellenére a Dreher sem a termékfejlesztés sem a kommunikdcié teriletén nem vallalt
irdnyito szerepet.

A 2017-es tulajdonos és a magyarorszagi vezetévaltas Uj irdnyt hozott a sorgyar életébe. Az Asahi
nemzetkozi és eurdpai stratégidjaval 6sszhangban megsziiletett a ,,DrehertSl-Dreherig” filozéfia, amely -
csakugy, mint az allamositds el6tt —a prémiumizdcidra, valamint a hagyomanynak a modernitassal és az
innovacioval vald 6tvozésére koncentral. Az Uj stratégia elsé kiemelkedd eredményei erre az évre valtak
kézzelfoghatdva.



2. Nyilatkozat

A Dreher 165 kampany koncepcidjat a vallalat Gzleti- és marketingstratégiaja alapjan 6nalléan készitettik
el.

3. Célok, célcsoportok

A kampany kiemelt célja volt, hogy a sorgyar gazdag torténetének bemutatdsan keresztil erés
parhuzamot vonjunk a presztizs, a térténelmi eredmények, valamint a jelenlegi vallalat kozott, ezzel
alapozva meg az Uj termékek sikeres bevezetésének.

Az idei éves kommunikacio legmeghatarozdbb eleme a 165. évforduld volt. Az éves célok kézott
szerepelt:

e asoOrgyar vezetl szerepének visszaszerzése a kommunikdaciéban
e asorgyarrdl és a Dreher markardl sz6l6 megjelenések szamanak novelése
e a pozitiv megjelenések aranyanak novelése

e acorporate mdrka épitésén keresztil a gydr munkdltatdi imazsdnak erdsitése
e agyar felelGs vallalatként valé bemutatdsa

A kampany célcsoportjai:

o A Dreher meglévé és potencidlis fogyasztoi

e A Dreher munkavallaléi és partnerei

e SOro0s, ipardgi és gasztrondmiai szakujsagirok

o Lifestyle, kozéleti és gazdasagi Ujsagirok és szerkesztSk
e Helyilakosok

o Helyi dontéshozdk, orszdgos szakmai véleményvezérek

4. Kommunikacids stratégia és lizenetek

Az alapitds 165. évforduldja remek alkalmat nyudjtott arra, hogy a gyar és az alapitd régi hirnevét
Ujraélesztve megfelels alapot rakjunk le az érkezd uj, minGségi Dreher termékeknek és hitelesen hozzuk
vissza a dreheri 6rokséget.

ElGsz0r az alapitd, Dreher Antal életét és eredményeit dolgoztuk fel szakértGk segitségével, majd a gyar
K&banyara, a févarosra és az orszagra vald hatdsat allitottuk a kozéppontba. A magasra pozicionalt
torténelmi statuszt minden esetben felhasznaltuk az Uj innovaciok kommunikacidjaban.

Uzenetek:

o Dreher Antal a,,Sorkirdly” min&ségi szemléletével, innovacidival és korat megel6z6 lzleti
szemléletével alapjaiban reformdlta meg a sérgyartast, lenyomatot hagyva ezzel az egész
soruniverzumra. A Dreher vezetése ehhez az 6rokséghez tér most vissza.



e A Dreher Sorgyarak 165 éve jarul hozza K6banya és a févaros fejlédéséhez. Ahogy a Dreher
csalad koraban, Ugy most is felel6s és a helyi kozosséget tdmogatd véllalatként mikodik.

e A Dreher vilaghirére mindannyian biiszkék lehetlink. A Dreher Uj termékei azzal a szemlélettel
készililnek, amelyek az évszazados sikert hoztak el a gyarnak.

5. A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszk6zok, id6zités

Februdarban, a gyar zaszléshajéjat, a Dreher Classicot valté Dreher Goldot mar az Uj filozdfia
lzenetrendszerével mutattuk be. A bejelenté sajtotajékoztatordl nem arultunk el semmilyen informaciot
az Ujsagirdknak, csak egy soralatétet kaptak, egyik oldaldn a Dreher Antal altal megalkotott, piros korben
fehér haromszog jelvénnyel, a masikon pedig egy kézirdst utanzé cimmel és id6ponttal. A logo jelentését
el8szor itt magyaraztuk el hivatalosan a kozonségnek: a haromszog szogei az 6sszetevbket, a malatat, a
komldt és a kristalytiszta vizet, mig az azt korilvevé kor a sorf6z6mester tuddasat jeldlik. Ekkor jelentettik
be azt is, hogy a Dreher termékek mostantdl kukoricagriz nélkil készilnek.

A kora tavaszra érkez6 Dreher Red Ale bevezetését a gyar torténetének kordbbi innovacidival allitottuk
parhuzamba. Az Uj varidns az egész Dreher portfolié csomagoldsdnak egyesitését is jelentette.

A 165. évforduld els6 hivatalos eseményét az alapitd sziiletésnapjara, junius 7-re id6zitettik. Dreher
Antal szdmos eurdpai orszagot bejart, hogy tokéletesitse a sorf6z6 tudasat. Az Gjsagiréknak egy, az
utazotaskajanak mintdjara készitett fab6rondot kildtiink ki, limitalt csomagolasu sérés dobozokkal, egy
korhlien megfogalmazott és elkészitett személyes levéllel és egy torténelmi infografikaval. A
sajtokozleményben a gyar torténetének bemutatasa mellett felkértiik a hazai plakatkészit6ket, hogy
értelmezzék Ujra a gyar ikonikus plakatjait.

A Kébanyai Onkormanyzattal felfrissitett, k6zds torténelem mentén formalddé egyiittm(ikodésnek
koészonhetben Dreher Antal juliusban posztumusz megkapta a kerilet diszpolgdri cimét és réla nevezték
el a korabbi Jaszberényi Ut egy szakaszat.

Augusztusban hivatalosan is lelepleztiik a Dreher 165 plakatverseny nyerteseit. A palyazat
meghirdetésére az egyetemekkel vald egylittmikodés mellett az Arany Rajszog Tarsasagot vontuk be
partnerként, igy biztositva a magas szinvonalat. Az 6t f6s szakmai zsUri végul 20 posztert valasztott ki a
300 koziil, hogy kiallitsuk 6ket a sérgyarban.

Szeptemberben megrendeztiik a Dreher 165 Napokat, ahol a legjobb plakatok mellett egy ikonikus
fotokbdl és kordbban még nem latott targyakbdl készitett kidllitast nyitottunk meg. Az esemény része
volt a K6banyai sorgyartasroél készitett dokumentumfilm premierje, a ,,Drehertél-Dreherig” cim(
torténelmi konyy, illetve a ,165 év, 165 sztori” cimU kiadvany bemutatdja. A latogatdkat egy rendhagyé
turdra hivtuk, majd lehetGségiik nyilt két, kifejezetten erre az alkalomra készitett sérkilonlegesség
kiprobalasara.

Az eseménysorozatot egy munkavallaldknak szél6 rendezvénnyel inditottuk, megkdszonve a
hozzajaruldsukat a dreheri 6rokség kezeléséhez.



Szeptember masodik felében egy tematikus sérvacsorat hirdettiink meg, amelynek a résztvevéi 165 éves
receptek alapjan készitett fogdsokat prébalhattak ki, Dreher varidansokkal 6sszekéstolva.

6. Az ligynokség és az ligyfél kozotti kapcsolattartds menete, minésége, a tanacsadas tartalma

A Drehertdl kapott brief alapjan az igynokség dolgozta ki a Dreher 165 kampdny alapkoncepciéjat. Ezt a
kés6bbiekben kozos tervezéssel véglegesitettik és egészitettiik ki. A teljes kommunikacié szoros
egyuttmikodésben, az év elején meghatarozott stratégianak megfeleléen zajlott.

7. A kampany eredményének mérési mddszerei és ténylegesen elért eredmények bemutatasa

A gydrral és a termékekkel kapcsolatos megjelenések szama 2018 azonos id6szakahoz képest 47
szazalékkal novekedett. (Imedia)

Az Uj terméktesztek jelent6s tobbsége a korabban negativ, vagy semleges tulsuly helyett szinte teljes
mértékben pozitiv tdnusu.

A 165. évforduld sajtdanyagaibdl kozvetlenil tébb mint 150, az 6sszes kulcstizenetet tartalmazo
megjelenés sziletett. Ezek 6sszes elérése megkdzeliti a 40 millidt. (Imedia)

Azok a fogyaszték, akik taldlkoztak a limitalt szérids csomagoldssal 53 szazalékban kifejezetten pozitivan
nyilatkoztak a torténelmi témaju dizajnrol (TNS Ad-hoc Tracking, julius-augusztus, n=903, 18-65 év
kozotti sorfogyasztdk).

Mas employer branding kampanyokkal kiegészitve, a Dreher 165 kommunikacidnak is kdszénhetd, hogy
a kllsé munkaltatéi megitélés szignifikansan, 5 szazalékponttal névekedett (Randstad).

A Dreher 165 plakatversenyre tobb mint 300 palyazat érkezett. Az ezt kbvet6 kozonségszavazason tébb,
mint 10 ezren szavaztak.

8. A kampany jévébeni felhasznalasi/folytatasi lehetéségei

A Dreher 165 Napokra elkészitett, a Dreher csaldd és a sorgyarak torténetérél sz616 ,,Drehert6l-Dreherig”
cim( kdnyvet egy bemutatd sorozatra vissziik, ahol az elkészitésében résztvevs kutatok és torténészek
népszerUsitik majd a magyar sérgyartds torténelmét és kultarajat.

A 165. évforduléra megalkotott, kiilonleges sGrvacsorat egy eseménysorozatta alakitjuk és tobb
alkalommal is megrendezziik az év hatralevé részében.

A 165 év, 165 minisztori” nev( kiadvany torténeteibdl (nem tamogatott) valogatasokat jelentetiink meg
kiilonboz6 szakmai és lifestyle médiumokban.

A plakatverseny legjobb palyazatait bekeretezve kiallitjuk a partnerkocsmakban és felhasznaljuk 6ket a
gyar kiilonb6z6 merchandise termékein is.

9. A kit(iz6tt célok elérésének ligynékségi értékelése




Egészen ritka az a projekt, ahol egy erés lzleti-, és marketingkommunikacids stratégia mentén van
lehet6séglink olyan éves tervezésre, ahol az ligyféllel szoros egytttmikodésben hatarozhatjuk meg az
éves aktivitasok minden részletét. Az otleteket, amelyekben hittlink raadasul a tervnek megfeleléen
hajthattuk végre, egyitt oriilve a sikereknek.

Személyesen és szakmailag is fontos célunk volt, hogy a vallalat és a mdarka hagyomanyaihoz mélté
madon Gnnepeljik meg a 165. évforduldt. Ezt megbizdi és ligyndkségi oldalon is ugy gondoljuk, sikerdilt.

A Dreher 165 kampdanynak koszonhet6en gyorsan fel tudtuk épiteni azt a sajtdkapcsolati rendszert,
amely kifejezetten az ehhez az iparaghoz kdtheté kommunikaciéban elengedhetetlen. A nem kozvetlenl
termékekkel kapcsolatos megkdzelitéssel és a megszokottdl eltéré eseményekkel olyan célcsoportokat is
sikerdlt megszdlitanunk, akik kordbban elzarkéztak sdrgyartdssal kapcsolatos témaktél.



