SANDOR IMRE PR-DIJ KIIRAS — 2019

Palyazati kiiras

A Magyar Public Relations szovetség (MPRSZ) 2019-ben is meghirdeti szakmai dijat,
amelynek névaddja Sandor Imre (1933-2007), a hazai kommunikacids iparag egyik
elméleti megalapozdja, professzor emeritus, a Corvinus Egyetem Média,
Marketingkommunikacié és Telekommunikacié Tanszékének korabbi vezetdie.

A dij a szakmai zs(ri altal legjobbnak itélt palyazatokat — hirnévmenedzsmentmunkakat
és kampanyokat — ismeri el anélkiil, hogy kilénbdz6 palyamunkak kozott abszolut
rangsor felallitasara torekedne. A Magyar Public Relations Szovetség bizik abban, hogy
ez a dij hozzajarul a public relations szakma elismertségének erdsddéséhez, valamint
a szakmai szinvonal tovabbi ndveléséhez.

A Sandor Imre PR-Dij palyazaton elért helyezések beleszamitanak a Kreativ magazin
altal minden évben &sszeallitott PR Toplista rangsoranak meghatarozasaba. A Kreativ
PR Toplistat a Magyar Public Relations Szovetség (MPRSZ) és a Magyarorszagi
Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) pr-tagozatdnak szakmai
tamogatasaval allitja 6ssze. A Sandor Imre PR-Dijjal elérhetd PR Toplista pontok ezen
a linken érhetGek el.

Ki palyazhat?

Minden olyan, Magyarorszagon bejegyzett PR (igyndkség és vallalat, amely 2018.
szeptember 1. és 2019. szeptember 30. koz6tt a palyazati kiirdasnak megfelel6 munkat
végzett.

Az MPRSZ nem fogad el politikai és/vagy partokhoz k&t6dé kampanyokat, valamint
vallasi targyq, vagy egyhaz(ak)hoz kotott palyamunkakat sem — kivéve a kifejezetten
tarsadalmi jelleg(i, jotékonysagi, katasztrofakar-enyhitési, és kisebbségi felzarkoztatd
PR kommunikacids kampanyokat.

Palyazhato kategoriak

1. Hirnévmenedzsment

A palyazati kiirdsban meghatarozott idGszakban, de minimum 6 hdnapon
keresztiil az Ugyfél, illetve sajat szervezet szamara végzett, tobb PR-
szakter(letre kiterjed6 ligynokségi, ill. vallalaton beliili PR-tevékenység, amely
fejlesztéséhez, megOrzéséhez, az esetlegesen sériilt hirnév helyredllitasahoz.
Az értékelésnél hangsulyosan szamit a megbizd szervezet, ill. a vallalat
vezetésének nyujtott tanacsadoi tevékenység tartalma. A palyazatok elbiralasa
soran elényt jelent az Ggyfél, ill. a vallalat vezetésének pozitiv értékelése a
munkarol. (Amennyiben a palyazonak erre mddja van, csatolja be az tgyfél, ill.
a vallalat vezetésének véleményét, elismerd levelét, vagy nyilatkozatat.)


http://kreativ.hu/cikk/az_uniomedia_es_a_pr_elit_mind_stabilabb_a_pontversenyben
http://kreativ.hu/cikk/az_uniomedia_es_a_pr_elit_mind_stabilabb_a_pontversenyben
http://kreativ.hu/cikk/az_uniomedia_es_a_pr_elit_mind_stabilabb_a_pontversenyben

2. Kommunikacidos kampany

Olyan, a palyazati id6szakban végzett, idoben egyértelmiien behatarolhatg,
mérhetd eredménnyel rendelkezd kommunikacios aktivitas, amely a PR-szakma
klasszikus szakteriletei kozil legalabb egyet azonosit, és mddszertanaban
tobbféle megoldast is hasznosit (a sajtdkapcsolatoktdl a digitalis kommunikacion
keresztil a rendezvényszervezésig). Szikséges kommunikacids aktivitas
eredményeinek a bemutatdsa, valamint az értékelési/mérési metodika
ismertetése is.

Iparagi bontas

A palyazatok benyujtasakor, kérjik, jeloljék meg, hogy mely iparagba tartozo
Ugyfélnek végezték a nevezett munkat. A valaszthato iparagak:

M(ivészet

Egészségiigy

Energetika

EpitSipar

FMCG

Ingatlan

Média és szdrakozas
Non-profit és civil szféra
Pénziligy, bank, biztositas
Startup

Szallitas, kozlekedés
Technoldgia
Telekommunikacid és IT
Turizmus és vendéglatas
Egyéb

A palyazatok felépitése

A palyazatokban az alabbi egységeket kérjiik elkiiloniteni:

I.

Altalanos informaciok
e Palyazo adatai
= (Cégnév
Székhely
Kapcsolattartd neve
Kapcsolattartd e-mail
Kapcsolattarto telefon
e Tarspalyazd (amennyiben van) cégneve (megnevezheto tarspalyazo is,
de ebben az esetben is csak egy dij keriil kiadasra a tarspalyazo
megnevezésével egylitt)
e Palyazd/Tarspalyazé palyazati/munka aranya (%) a palyazatbdl (PR
Toplista pontszamitashoz)
e Pdlyazat adatai
= Palyazott kategoria



» Iparag
» Palyazat cime
= A palyazott kommunikacids program személyi felelGsei
* Megbizd neve
» Kampany kezddidopontja
» Kampany vége
= Kampany teljes blidzséje:
e ebbdl a hirdetésekre forditott dsszeg:
e ebb6l a kampanyhoz kapcsolddd rendezvény(ek)re,
esemény(ek)re forditott 6sszeg:
e ebb6l az influencer-i  (véleményvezér, hiresséq)
megallapodas(ok)ra forditott dsszeg:

II. Palyazat bemutatasa
1. Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacios kihivasok
Nyilatkozat arrdl, hogy a palyazatban szerepl0 alapétlet/koncepcié a palyazo
onallo szellemi terméke-e, vagy a megbizotdl/mas (igynokségtdl szarmazik-e
(vagy pl. egy globalis kampanyra épiil-e).
Célok, célcsoportok
Kommunikacios stratégia és lizenetek
A stratégia megvalositasa, modszerek, eszk6zok, és idozitésik
Az Ugynokség és az Ugyfél kozotti kapcsolattartas menete, mindsége, a
tanacsadas tartalma
7. A munka/kampany eredményének mérési modszerei és ténylegesen elért
eredmények bemutatasa
8. A munka/kampany jovébeni felhasznalasi/folytatasi lehetOségei
9. A Kkitlizott célok elérésének ligynokségi értékelése
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A zslri

A palyazatokat — mindkét kategoridban — elbirald zsliri a Magyar Public Relations
Szbvetség elnokségének tagjaibdl, valamint jogi tagjaibdl és szakmai képviseldibdl all.

A zsUri elnoke:

e R. Kovécs Daniel, Magyar Public Relations Szovetség elndkségi tag, Front Page
Communications ligyvezetd

A zsUri tagjai:

e Bede Marta, Well PR Ugyndkség, Ugyvezetd igazgatd

e Bodo Teodora, Provident Pénziigyi Zrt., Véllalati és Kormanyzati Kapcsolatok
Igazgatdsag vezetdje

o Maczelka Mark, SPAR Magyarorszag, Kommunikacios vezeto

o Ruska Viktoria, Kommunikacios szakember

e Szalay Daniel, Medial, foszerkeszto



A zsUri értékelésének folyamata

A szakmai zs(iri tagjai 6sszesen 100 pontot adhatnak egy palyazatra, ezen beliil minden
értékelési szempont alapjan maximum 20 pontot adhatnak.

A biralat egyenként, online rendszerben zajlik, de a zsliri tagjai lehetdséget kapnak
személyes egyeztetésre is. A meghatarozott biralati szempont alapjan az egy-egy
palyazatra maximalisan adhatd pontszam 6sszesen 100.

A zs(ri altal az értékelési folyamat soran meghatarozott pontszam feletti palyazat(ok)
shortlistre kertil(nek), mig a zs(ri a shortlist-re kertilt palyazatok koziil valasztja ki a
dijazott palyam(ive(ke)t.

A zs(ri donthet Ugy, hogy a Sandor Imre PR-dij fodijat (Grand Prix a PR Toplistan) is
odaitéli egy-egy dijazott palyamilnek mindkét kategdriaban.

A zslri tagjai elfogultsagot nyujtanak be minden olyan palyazat elbiralasakor,
amelyben barmilyen szempontbdl érintettek. Ilyen esetben a tébbi zsliritag altal adott
pontok atlagat szamoljuk, az elfogultsagot jelent6 zslritag nem szavaz az adott
palyazat értékelésekor.

Az értékelés szempontjai

A szakmai zs(iri az alabbi szempontok alapjan biralja el a palyazatokat:

1. Az alapkoncepcio értékelése (amennyiben a palyazotol szarmazik az), a szakmai
eszkoztar kivalasztasa, hasznalatanak egyensulyozasa, iparagi ismeretek és a
valasztott kommunikacios stratégia

2. Az (izenetek értelmezhetdsége, hatékonysaga, kommunikalhatésaga és

kommunikalasa

Ujszer(iség, egyéni latdsmdd, a megszokott kommunikacids keretek kitagitasa

A munka alapossaga, a megvalositads gondossaga és részletessége

5. Az eredmények bemutatasa, a kampany/projekt hatasa az tigyfél izletmenetére
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Nevezési dij
A nevezési dij mindkét kategdridban egységesen 45.000 Ft + AFA.
Kedvezmények (nem 0sszevonhatdak):

e A 2. nevezés utan a 3. nevezéstol palyazatonként 50% kedvezményt
biztositunk

e Azon Ulgynokségek, vallalatok és nem maganszemélyek amelyek a Magyar
Public Relations Szbvetség tagjai, egy palyazatot nyljthatnak be INGYENESEN,
a tobbi nevezésbdl pedig 50% engedményt kapnak.

A nevezési dijat a kategoria megjelolésével a Magyar Public Relations Szbvetség
MagNet Bank 16200151-18522457 szamu bankszamlajara kérjlik atutalni a nevezéssel
egyidében. (A cégek szamlaigényliket jelezzék az MPRSZ titkarsaganak:
titkarsag@mprsz.hu).

A nevezési dij tartalmazza két fo részvételét az linnepélyes dijatadason.


mailto:titkarsag@mprsz.hu

Idozités

Palyazat kiirasa: 2019. szeptember 2.

Jelentkezési hatarido: 2019. oktdber 18.

Eredményhirdetés: 2019. december

Technikai informaciok a palyazat benyuajtasaval kapcsolatban

Formai kovetelmények:

A palyazati anyagot kizarolag digitalisan kérjiik benyujtani

Terjedelmi korlat: max. 10.000 karakter (szokodzokkel egyiitt), amely nem
tartalmazhatja a mellékleteket.

Word vagy ppt formatumban (a mellékletek lehetnek ettdl eltérdek)
Mellékletek (elektronikus formaban)

Beadas moddija:

Kisérblevelében kérjik megadni: Kontaktszemély, és annak elérhetGségi adatai
Tobb palyazat esetén érjiik, azokat palyazatonként, egyesével elkiildeni a
titkarsag@mprsz.hu e-mail cimre.
o Az e-mail targyaba kérjiik megadni: Sandor Imre 2019 — (igynokség neve
— kategoria — palyazat cime

Egyéb:

Az MPRSZ fenntartja maganak a jogot, hogy a terjedelmi korlatot meghaladd,
vagy nem a megadott felépitésben (Isd. korabban részletezett 9 pontbdl allé
egység) beadott palyazatokat a versenybdl kizarja.

A zsliri fenntartja maganak a jogot, hogy az egyes palyazatokat indoklas nélkiil
masik kategdriaba sorolja at.

Az MPRSZ fenntartja maganak a jogot, hogy amennyiben a szakmai zs(iri egy
adott kategodridban egyetlen palyazatot sem értékel a Sandor Imre PR-dijra,
vagy fodijra érdemesnek, akkor az adott kategoériaban ne adja ki az adott dijat.
A palyazatot benyujtd szervezetek hozzajarulnak, hogy palyamiveiket az
MPRSZ honlapjan kdzzé tegye. Ehhez kapcsoldddan kérjik, hogy a palyazat
publikalasra szant részében csak olyan adatokat szerepeltessenek, amelyek
nyilvanosak.
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