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A palyazott kategdria Kommunikaciés kampany

Az ligyfél iparaga: Média és szorakozas

A péalyazati anyag cime: Alljon meg egy novellara!

A palyazott kommunikaciés program személyi felelGsei: Rényi Adam, Kiss Anna Déra

A palyazé ligynokség/vallalat neve: Uniomedia Communications

A palyazatok felépitése

1. Alaphelyzet bemutatas, kommunikacios kihivasok

A francia tulajdonu JCDecaux Hungary Zrt. Magyarorszag piacvezet6 out-of-home (OOH) vallalata,
amely utcabutoraival, rekldamfeliileteivel Budapesten és a legtobb megyeszékhelyen biztosit
megjelenési lehet&séget partnereinek. A piacot érint6 torvényi szabalyozas valtozik: az dridsplakatok
rovidesen eltlinnek, az utcabutorok, a citylight fellletek valnak meghatarozéva. A piac még csak most
kezdi tanulni a billboard-okon tuli vildgot. Altalanos trend, hogy reklamozék szemében a digitalis
csatornak jelentésége né, dm a varosi mobilitas névekedése a hagyomanyos és hamarosan a digitalis
kildjon partnereinek arrdl, hogy készen all az Uj kihivdsokra, s6t egy |épéssel masok el6tt jar, egy, a
citylight haszndlatat hangsulyozé kampanyt tervezett a JCD.

2. Nyilatkozat

Irodalmi palydzatunk 6tlete 100 szazalékban sajat otlet volt, az ligyndkség javaslatat az tgyfél
valtoztatds nélkil fogadta el.

3. Célok, célcsoportok

Célunk az volt, hogy irodalmi palyazatunk hire a szakmai és a mainstream médian keresztiil eljusson
az Ugyfelekhez, sikeres PR-kampdannyal igazoljuk, hogy az OOH felveszi a versenyt a mobil
platformmal a mozgasban |évé6 fogyasztdk hatékony elérésében.

4. Kommunikacios stratégia és lizenetek

Stratégiank az volt, hogy bebizonyitsuk, lehetséges olyan tartalmat adni egy buszmegalléban, amely
felveszi a versenyt a telefonon elérhetd tartalmakkal. Olyan szerethetd, tarsadalmi jellegi kampanyt
terveztlink, amely felhivja a figyelmet az altalunk képviselt médiatipus el6nyeire, felhasznalasi
lehetdségeinek széles korére.

5. A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszkdzok, és id6zitésik

Az Alljon meg egy novellara irodalmi palyazatnak el&szor a kereteit jeldltiik ki, meghataroztuk a
palydzati kiirdst, felkértiik Grecsd Krisztian irét zslirielnoknek marcius végén. A palydzat meghirdetése
intenziv PR-kampannyal és OOH-felliletek falhasznalasaval tortént aprilis elejétél, hogy ezzel
megmutassuk azokat a fellleteket, amelyekre a novellakat varjuk. A kampany elsé szakasza soran



arra torekedtilink, hogy egyszerre érjik el a szakmai és az irodalmi célcsoportokat,
véleményvezéreket. A pdlyazatra irodalmi korékben is rekordszamud — 2500 — nevezés érkezett. A
leadasi hatdridé mdasnapjan majus 21-én kezd6dott a tobbkords zsdrizés. A legjobb 20 novellabdl
magyar és angol nyelv(i plakdtok késziltek, ezeket budapesti buszmegallékba helyezték ki. A verseny
hivatalos és sajtonyilvanos eredményhirdetésére julius 4-én egy budai irodalmi kavézdéban kertiilt sor,
majd a résztvevbk kdzosen leplezték le a kdzeli vilamosmegalldban kiallitott gy6ztes novellaplakatot.
Az esemény és a végeredmény Ujabb jelentds médiavisszhangot kapott. A dijataddn hirdettilk meg a
kozonségdijat, amelyre az interneten lehetett szavazni. Egy angol és egy magyar nyelv( blogfelileten
pedig azok is elolvashattak a legjobb 20 irast, akik nem taldlkoztak vellk a varosban. Augusztus elején
kihirdettik a kozonségdij gybztesét is, ezzel Ujabb cikkekkel gazdagodtak a sajtdmegjelenések. A
citylight mint tartalomhordozd eszkoz a visszajelzések alapjan elnyerte az tgyfelek tetszését is, igy a
JCDecaux kereskedelmi osztdlya mar tartalmi megdllapoddsokon is dolgozik a hagyomanyos
hirdetések mellett.

6. Az Gigynokség és az ligyfél kozott kapcsolattartds menete, mindsége, a tandcsadas tartalma

Az ligyfél és az Gigynokség egylttmikodése a projekt soran példaértékd volt. Az Gigyndkség felelt az
megszervezéséért, a kapcsolattartasért a zsdrivel, a versenyzGkkel és a sajtoval, az tgyfél felelt a
plakatok gydrtasaért, kihelyezéséért, a megel6z6 OOH-kampanyért és a dijakért, emléklapokért. A
kampanyt teljes egyetértésben, vita nélkil bonyolitottuk le, sikere pedig tovabb javitotta az
egyuttmikodést a felek kozott.

7. A munka/kampany eredményének mérési modszerei és ténylegesen elért eredmények bemutatasa

A palyazat sikerességének két mutatdja volt, az egyik a médiamegjelenések altal teremtett reputacids
haszon, a masik az értékesitések novelése. A teljes kampany ideje alatt mintegy 70 megjelenése volt
az Alljon meg egy novelldra palyazatnak. [rott és online sajto, televizié és radid, orszagos és helyi
médiumok és természetesen a B2B média is tobb izben foglalkozott a versennyel, 6sszesen mintegy
2,2 millié embert értlink el a bejelentéssel, az eredményhirdetéssel, illetve a kézonségdij gy6ztesének
kihirdetésével. Az OOH és PR integralt kampany eredményességét tdmasztja ald az a tény is, hogy a
2500 beérkez6 palyazat kiemelked6nek, s6t rekordnak szamit az irodalmi versenyek kozott is. A
citylight-fellletek értékesitése 10 szazalékot nétt a tavalyi év hasonld id6szakdhoz képest.

8. A munka/kampany jov6beni felhasznalasi/folytatasi lehetdségei

A shortlistre kerlt novellakbdl a plakatok utdn kotet is készil, amelyeket a JCDecaux ligyfelei
karacsonyi ajandékként kapnak majd meg. A vallalat és az ligyndkség immar a jov6 évi versenyre
készil, amelyen uj, digitalis eszk6z6k bevondsdval mutatjak majd meg, hogy a JCDecaux a reklampiac
modern és versenyképes szereplGje.

9. A kitlizott célok elérésének Ggynokségi értékelése

Kit(izott céljainkat messze tulteljesitve torténetiink egyik legsikeresebb és legszerethet6bb
kampanyat valdsitottuk meg, mikozben példat mutattunk tgyfél és ligynokség gordilékeny és
gylimolcsoz6 egyluttmikodésérdl is.



