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Alaphelyzet, kihivasok

A kozponti koltségvetés mindenkit érint, mégis keveset tudunk réla.

Mar csak a koltségvetésben szerepl6 szamok volumene miatt is nehéz az atlagember szamara
atlatni azt, hogy mégis mire mennyit, hogyan és miért koltlink a kdzos bevételeinkbdl.

Gyakran a civil szervezetek szamadra is kihivast jelent, hogy koveteléseik, javaslataik lehetséges
koltségvetési hatdsait megfelel6 moédon szamszerdsitsék és kommunikaljak.

Rdadasul a koltségvetési tervezés folyamata Magyarorszagon eleve nincs a nyilvanossag
homlokterében.

A megbizo

A Koltségvetési FelelGsségi Intézet a koltségvetési atlathatdsag el6mozditdsaért jott lére.
Kuldetése, hogy Magyarorszagon is meghonosodjon az atlathatd, szakmai érveken és tényeken
alapulé dontéshozatal. Az Intézet célja a tdjékoztatds a gazdasagi folyamatok és a
gazdasagpolitikai dontések varhatd koltségvetési hatasairdl.
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Célok, célcsoportok

A kampdny els6dleges célja a mérvadd kozéleti és gazdasagi sajtomegjelenések generdlasa volt
(Index.hu Vildggazdasag, Portfolio.hu, HVG, stb...). Ennek soran kilén gondot forditottunk arra,
hogy ne csak a koltségvetéssel kapcsolatos ajanldsok Osszessége jelenjen meg, hanem
lehet8séget teremtsiink egy-egy szervezet javaslatainak részletesebb bemutatasara is.

Masodlagos célként azt tlztik ki, hogy az altalanos ismeretterjeszt6 content marketing kampany
minél tdbb emberhez érjen el.

Harmadik cél pedig az “Atldthatd koltségvetésért” Facebook oldal felhasznaldi aktivitdsanak
nbvelése volt.

Kommunikacios stratégia és Uzenetek

A projekt el8készitéseként a KFIB munkatarsaival valamint a résztvevd civil szervezetekkel
tartottunk csoportos és egyéni konzultacidkat valamint soundbite tréninget. Ennek sordn
megfogalmaztuk a kampany altalanos illetve egy-egy szervezetre vonatkozé lizeneteit és javaslatot
tettlink a kommunikacids eseményekre és csatornakra.

A konkrét szamszer( javaslatokat a szervezetek csak a koltségvetési terv nyilvdnossagra hozatala
utan tudtak megfogalmazni, ugyanakkor arrél nem lehetett pontos informaciéonk, hogy ez mikor
torténik meg. Cél volt az is, hogy a szervezetek részt vegyenek és felszélaljanak az Orszaggydilés
Koltségvetési bizottsdganak vonatkozd Ulésén. Ez a felszolalds mar el6készitette a
sajtotajékoztatot.

A szerveztek ajanlasait bemutatd sajtotdjékoztatd volt a projekt f6 sajtdeseménye. Ezt
megel6z8en a szervezetek mar elérhetbvé tették részletes ajanldsaikat a projekt honlapjan és
sajat Facebook oldalaikon, utdna pedig célzott sajtomegkereséssel helyeztiink el megszdélaldkat a
médiaban.

Az altaldnos ismeretterjesztéshez egy tartalommarketing megoldast hasznaltunk. Egy online kvizt

hoztunk Iétre, amit nem csak a social media csatornakon terjesztettlink, hanem elhelyeztink az
index.hu-n és a Szeretlek Magyarorszagon is.
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Uzenetek
o AKkoltségvetés mindenkit érint.
e Helyes, ha a civil szervezetek véleményt mondanak a koltségvetésrol.
o Aszervezetek részletes szakmai javaslatai a kdltségvetéssel kapcsolatban.

A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszkozok, és
id6zitesuk

Az id6zités soran kihivast jelentett, hogy nem lehetett el6re tudni a koltségvetési terv
nyilvdnossdgra hozataldnak pontos datumat. Bar az altaldnos Uzenetekkel illetve az egyes
résztvevl szervezetek régdta érvényes javaslataival tudtunk elére dolgozni, konkrét ajanlasokat
mar csak a koltségvetési terv flggvényében tudtunk megfogalmazni. A kéltségvetési terv

nyilvanossagra hozatala és a koltségvetés elfogadasa kozotti par hetes idGszakot kellett
kihaszndlnunk arra, hogy pontositsuk az ajanlasokat és el6készitsiik azok kommunikaciojat.

A sajtotdjékoztatot megel6z6en  kiemelt jelentdségl volt a felszélalds az Orszaggydllés
Koltségvetési Bizottsagdban, ahol egy parlamenti felszélalds mdfajaban mutattak be a szervezetek
képviselGi ajanlasaikat ezzel is felkeltve a sajtd érdeklfdését a sajtétajékoztatd elstt.

A sajtétdjékoztatét kovetben sajtdkodzleményt adtunk ki, majd célzottan kerestink meg
Ujsagirokat és szerkeszt&ségeket a 16 résztvevl szervezet egyikének javaslataival, megszélalot,
interju vagy riport lehet6séget biztositva.

A sajtékampanyt kiegészit6 tartalommarketing kampanyt a sajtétajékoztatd utan inditottuk el.

Az Ugynokség és az ugyfél kozott kapcsolattartas menete,
mindsége, a tanacsadas tartalma

Stratégiai kihivas volt a 16 résztvevd szervezet kilonféle javaslatait 6sszekotd Uzenet megtalalasa.
Ebbdl a célbdl egy félnapos workshopot és soundbite tréninget tartottunk. Ezek utan minden
résztvevl szervezet szdmara egyéni konzultacidt nyujtottunk, valamint igény szerint tdmogatdast
biztositottunk sajat javaslataik artikuldlasaban mind a vizudlis megjelenités (infografika, diagram),
mind szovegiras terén.

Ezen kivul az Orszaggy(ilés Koltségvetési bizottsdganak vonatkozo Glésén elhangzott felszdlalast
is az XKK irta meg.

A megbizé Koltségvetési FelelGsség Intézettel napi kapcsolatban, szoros egytttmikodésben
dolgoztunk. A 16 résztvevé§ civil szervezet szdmara atlagosan 2 dra id6keretben nyujtottunk
konzultaciot.



A munka/kampany eredményének mérési modszerei és

tenylegesen elért eredmények bemutatasa

Sajtokampany

A sajtétdjékoztatd, a  sajtokdzlemény és a  sajtészervezés
eredményeként tobb, mint harminc sajtomegjelenés sziletett. Cél volt,
hogy a gazdasagi sajton kivil a mainstream online sajtéban is
megjelenjenek a résztvevd szervezetek javaslatai, valamint hogy mind
az allami, mind a jobb- és baloldali sajtéban is generaljunk
megjelenést.

Online megjelenések:

e Index.hu - 5 dbra arrdl, hogy hogyan mélyiti tovabb az egyenl&tlenségeket a 2017-es

bldzsé
¢ Portfolio.hu
o Szétszedik a 2017-es koltségvetése
o Szazmillidrdokat dntink a paksi gigaprojektbe

o Sok jobbat tehetne az dllam az allaskeresékkel, mint a k6zmunka

e 24 hu - Otthonteremtés Orban-maddra: “el a szegényektdl, oda a gazdagoknak”

o Vildggazdasag - Alulfinanszirozott marad az oktatas
e HVG.hu - "Mar-mar azt hihetnénk, hogy a kormany igazat mond"

e Népszava
o Nem tudni, mit akar az allam
oJomodduak lakdstdmogatdsa
o Kifilézték a bldzsét a zoldek

e Magyar Narancs - ,El a szegényektdl, oda a gazdagoknak!” — Civilek a koltségvetésrdl

¢ Napi Gazdasag
ollyen még soha nem tortént a koltségvetési vitdban
o Koltségvetés 2017: el a szegényektdl, oda a gazdagoknak

o MTI - Kbltségvetés 2017: civil szervezetek esélyegyenlfséget ndvelnének

e Hirado.hu - Koltségvetés 2017: civil szervezetek esélyegyenl&séget ndvelnének



http://index.hu/gazdasag/ado_es_koltsegvetes/2016/05/19/koltsegvetes_civil/
http://index.hu/gazdasag/ado_es_koltsegvetes/2016/05/19/koltsegvetes_civil/
http://www.portfolio.hu/gazdasag/szetszedik_a_2017-es_koltsegvetest.232065.html
http://www.portfolio.hu/gazdasag/energia/szazmilliardokat_ontunk_a_paksi_gigaprojektbe.232068.html
http://www.portfolio.hu/gazdasag/munkaugy/sok_jobbat_tehetne_az_allam_az_allaskeresokkel_mint_a_kozmunka.232078.html
http://24.hu/fn/gazdasag/2016/05/19/otthonteremtes-orban-modra-el-a-szegenyektol-oda-a-gazdagoknak/
http://www.vg.hu/gazdasag/alulfinanszirozott-marad-az-oktatas-470284
http://hvg.hu/gazdasag/20160608_koltsegvetes_civilek_alultervezes_alulfinanszirozas_kozoktatas_kozfoglalkoztatas_kozmunka_Koltsegvetesi_Felelosseg_Intezet?ver=2&utm_expid=1324304-9.JvgK46VJQ96PBmQcdWWPlQ.1
http://nepszava.hu/cikk/1094678-nem-tudni-mit-akar-az-allam
http://nepszava.hu/cikk/1094879-jomoduak-lakastamogatasa
https://nepszava.hu/cikk/1094805-kifileztek-a-budzset-a-zoldek
http://magyarnarancs.hu/belpol/el-a-szegenyektol-oda-a-gazdagoknak-civilek-a-koltsegvetesrol-99420
http://www.napi.hu/magyar_gazdasag/ilyen_meg_soha_nem_tortent_a_koltsegvetesi_vitaban.614861.html
http://www.napi.hu/magyar_gazdasag/koltsegvetes_2017_el_a_szegenyektol_oda_a_gazdagoknak.614936.html
http://www.mti.hu/Pages/News.aspx?newsid=600069&lang=hun&contnews=1&append=1&print=1
http://www.hirado.hu/2016/05/19/koltsegvetes-2017-civil-szervezetek-eselyegyenloseget-novelnenek/?source=hirkereso

Civilek a 2017-es koltségvetésrél “M”“mﬂs'

RTV megjelenések:
o ATV
oEsti Start - Darvas Agnes és Lukacs
Andrds
oReggeli Start - Civilek véleménye a
2017-es bidzsérdl
e Lanchid Radio - 2016. Majus 19-én 4 rovid
anyag, 20-an egy hosszu dsszefoglald
02016. Majus 25. Szekér Andras, Sepsi
Tibor interju
¢ Info Radié - 2016. Majus 19 - soundbite interju
Nahalka Istvannal
o Klub Radié - 2016. Majus 19 - interju Szekér
Andrassal

Egyéb megjelenések:
e Abcug.hu, boon.hu, Magyar Hirlap, Eszak.hu, Eszak Online, Reflektor.hu, Kettés Mérce,
OTPBank.hu, Gépnarancs, mon.hu, Civilek.hu

MINDEN GYEREK SZAMIT!



http://www.atv.hu/videok/video-20160519-darvas-agnes-es-lukacs-andras
http://www.atv.hu/videok/video-20160519-darvas-agnes-es-lukacs-andras
http://www.atv.hu/videok/videok/video-20160530-civilek-velemenye-a-2017-es-budzserol
http://www.atv.hu/videok/videok/video-20160530-civilek-velemenye-a-2017-es-budzserol
http://www.klubradio.hu/cikk.php?id=16&cid=199489
http://www.klubradio.hu/cikk.php?id=16&cid=199489
http://abcug.hu/jovore-csak-gazdagokra-gondol-kormany/
http://www.boon.hu/jovore-is-csak-a-gazdagokra-gondol-a-kormany/3069173
http://magyarhirlap.hu/cikk/55762/Eles_vita_volt_az_allami_tisztviselok_kepzeserol_a_torvenyalkotasi_bizottsagban
http://www.eszak.hu/gyogyir/2016/05/19/eselyegyenloseget-novelo-civil-javaslatok.eszak#vnf1
http://www.eszakonline.hu/itthon/66-mi-vagyunk-a-tema/27455-nyomorultabba-teszik-a-nyomorultakat
http://reflektor.hu/hirek/tizenhat-civil-szervezet-elmondja-mi-a-baj-a-jovo-evi-idei-koltsegvetessel
http://kettosmerce.blog.hu/2016/05/23/eselyunk_se_lesz_jovore_vegleg_bebetonozza_a_kormany_a_tarsadalmi_egyenlotlensegeket
https://www.otpbank.hu/privatebanking/m/Hirek/Reszletes?id=54118
http://gepnarancs.hu/2016/05/civil-szervezetek-eselyegyenloseget-novelo-javaslatokat-dolgoztak-ki/
http://www.mon.hu/koltsegvetes-civil-szervezetek-eselyegyenloseget-novelo-javaslatokat-dolgoztak-ki/3069282?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+mon%2Forszagos+%28Magyar+Online+Orsz%C3%A1gos%29
http://www.civilek.hu/hirek-osszes/koltsegvetes-2017/

Content marketing:
Az ismeretterjeszté kviz az index.hu-n és a Szeretlek Magyarorszagon jelent meg. A
kampanyid&szak alatt 1633 embert ért el. A kvizet a latogatok 80%-a inditotta el és 66,7% ki is

téltotte.

Index.hu - Fogalma sincs a jovs évi koltségvetésrdl? Pedig a pénzérdl van szd: itt egy kviz, ami
segithet, hogy képbe kerlljon!

Szeretlek Magyarorszag - Kviz: te tudod, mire kolti az dllam a pénzedet?

W G 12+1 kvizkérdés, hogy ne nézz D

Facebook kampany
Az “Atlathato koltségvetésért” Facebook oldalon a kampanyt megel$z6 idészakhoz képest 420-
rol 1315-re n6tt, ami 313%-0s novekedés.

A munka/kampany jov6beni felhasznaldsi/folytatasi
lehet&ségei

e A projekt eredményeként egy 94 oldalas szakmai javaslatcsomag jott létre, amit a
szervezetek a jov6ben is fel tudnak hasznalni érdekérvényesitésik soran.

e A megbizénak célja, hogy a kdltségvetés civil szervezetek altali véleményezése altalanos
gyakorlattd valjon, igy minden évben megvaldsuljon.

e A projekt soran sikerllt elérni, hogy az Orszaggy(lés Koltségvetési bizottsaganak Glésén
felszélalhassanak a szervezet képviselSi, ami reményeink szerint hagyomanyteremté lesz.

A kit(zott célok elérésének Ugynoksegi ertékelese
Sajtokampany

A sajtokampany eredményeként 26 cikk és 6 televizids valamint radié interju sziiletett. A
szervezetek javaslatai megjelentek mind a szakmai sajtdoban mind a legnagyobb hirportalokon,
valamint az allami, és a bal- és jobboldali médidban egyarant. Kilon siker, hogy a gazdasagi
sajtéorganumok akar tObbszor is, részletekbe menden foglalkoztak egy-egy részterilettel
(Portfolio.hu, Napi Gazdasag).


http://index.hu/mindekozben/poszt/2016/05/13/hulyen_nez_ha_szoba_jon_a_koltsegvetes_itt_egy_kviz_ami_segithet_hogy_kepbe_keruljon/
http://index.hu/mindekozben/poszt/2016/05/13/hulyen_nez_ha_szoba_jon_a_koltsegvetes_itt_egy_kviz_ami_segithet_hogy_kepbe_keruljon/
http://www.szeretlekmagyarorszag.hu/kviz-te-tudod-mire-kolti-az-allam-a-penzedet/

Civilek a 2017-es koltségvetésrdl

Content marketing kampany

Az ismeretterjeszté kviz az index.hu-n és a Szeretlek Magyarorszagon jelent meg. A
kampanyid&szak alatt 1633 embert ért el, valamint a résztvevé szervezetek sajat a sajat Facebook
oldalaikon terjesztették. A kvizt a latogatok 80%-a inditotta el és 66,7% ki is toltdtte, ami
kimagasld ardanynak tekinthethd.

Facebook aktivitas
Az “Atlathato koltségvetésért” Facebook oldalon a kampanyt megel6z6 id6szakhoz képest 420-
rol 1315-re n6tt, ami 313%-o0s ndvekedés.

Interakciok szama napi bontasban
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