Sandor Imre PR-Dij

Nevezési lap

A palyazott kategoria:
Kommunikaciés kampany

Az ugyfél iparaga:
Technoldgia

A palyazati anyag cime:
NNG SZilinApp

A palyazott kommunikacios program személyi felelései:
Fadgyas Gabor és Farkas Zsolt

Az iigynokség neve:

Café PR Kft. a Café Communications tagja

e Partneriigynokségek a projekt megvaldsitasa soran
o Core Digital
o Benedict & Helfer



NNG SzulinApp
Az alaphelyzet bemutatdsa, kommunikacids kihivasok:

Androidra nem volt elérhetd az iGO Navigacio, de egy navigacios szakportal elemzése alapjan ennek
ellenére sokan hasznaltak a tort verzidét. Az NNG is havi rendszerességgel kapott megkeresést az
androidos verzid elkészulésének hataridejével kapcsolatban. Az igény mar évek ota jelen volt a
piacon.

Célok, célcsoportok:

Az NNG altal készitett iGO Navigacié 2015-ben lett tizéves. Az alkalomra inditott kampany célja az
volt, hogy egy, a hazai piacra nem értékesitd, els6sorban B2B fokuszu vallalat szamara fiatalos és
dinamikus cég- és markaképet épithessunk.

Tovabbi célok:
e SzillinApp okostelefonos alkalmazas: 50.000 letdltés 10 nap alatt (a kampany ideje)

e NNG és iGO oOsszekapcsolasa / NNG, mint cool vallalat pozicionalasa és ezen lzenetek
eljuttatdsa a technoldgiailag affin magyar k6zénségnek

e A Magyarorszagrol indult vildgsiker bemutatasa

A kampany az okostelefonnal és internetkapcsolattal rendelkezé fogyasztokat (25 alatti fiatalok;
rendszeres autovezeték; alkalmi autévezetdk; ndi soférok; androidos felhasznalok; Uzleti
felhasznaldk;techie-k, véleményvezérek) szolitotta meg. A kampanyban nem volt cél a
célcsoportokbdl kimaradé populacio kizarasa.

Kommunikacids stratégia és lizenetek:

A SzilinApp az elsé hivatalos iGO Navigacié Android mobilplatformra, amit a felhasznalok évek 6ta
vartak. Fontos adottsag az Uzleti okokbdl meghatarozott révid, 10 napos letdltési ablak is. Ezért
tobbfazisu digitalis kampanyt terveztiink, hogy idében kiterjesszik az elérést és olyan kdzdsséget (az
androidosokat) szélitsunk meg, amelynek meglévd varakozasa meg tudja sokszorozni Uzeneteink
elérését és erejét.

Uzeneteink
»  Globalis magyar sikersztorit osztunk meg az orszaggal
* Az NNG 10 éves sziletésnapja alkalmabdl ajandékba adjuk a vilag egyik legjobb navigacios
alkalmazasat az orszagnak
* Az NNG torténete egy olyan globalis sikersztori, amelyet a cég hazai szakemberei
Budapestrél programoznak mind a mai napig



s

A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszk6z6k és idGzitések:
A kampany felépitése:

A teaser szakaszban exkluziv informaciot adtunk egy online navigaciés portalnak, amit az Index
cimlapon vett at. A buzz beindult: az Androidos k6zdsség felkapta a hirt.

Bejelent6é sajtotajékoztatd: Az Index embargdés CEO interjut k6zolt a bejelentd, tGnnepi hangulatu
sajtotajékoztatd napjan. Elindult a visszaszamlalas az app kiadasaig: 5 nap.

Az app kiadasa: elérhetévé valt az alkalmazas, amelyet a CEO jelentett be egy rendhagyé videdban.
Ezzel emlékeztet6 kodzleményt kildtink ki, majd még egyet a letdltési idészak vége elétt. Egy
eredmény-osszefoglalé kozlemény zarta a kampanyt, a CEO pedig videdban kdszonte meg a
letoltéseket

Az app megjelenésével egy idében banner kampanyt inditottunk az Origdn, amelynek elemei a
navigaciot gazdasagi, csaladi, utazasi és autés szempontbdl kdrbejard cikkek mellett jelentek meg a
portalon és a microsite-unkra mutattak. A bannerek az Indexen, a Life.hu-n, a Totalcaron és a
Szeretlek Magyarorszagon is megjelentek.

A kampany teljes koltsége 11 M HUF volt.

e Microsite

e Az aloldalt minden sajtékommunikacidban megemlitettik, a teaser szakaszban egy
visszaszamlalét is elhelyeztink rajta, ami a letdltési id6szak megkezdéséig, utana pedig a tiz
napig elérhetd app letolthetéségébdl hatralévd idét mutatta. Az oldalon elérhetévé tettiink
minden hasznos informaciot, illetve az elére elkészitett GYIK-ot is, ezzel segitve az
egyértelml kommunikaciét. A teaser szakaszban 6sszesen 40.000 ember regisztralt az
oldalon, 6ket folyamatosan el tudtuk Iatni informaciokkal.

. Két vided

o Ezeket greenbox technolégiaval készitettik, az els6édleges cél az online koérnyezetnek
megfeleld, vicces, megoszthatd tartalom készitése volt. A Youtubera és a Facebookra
feltoltott videot tébb mint 100.000 f6 nézte meg.

e  SziilinApp logés boégre és folder

e Az arculat folytonossagat megtartva, de a humor és a geek életérzést a kommunikaciéba
illesztve segitette a projektet.

o A szerkesztdségi tartalmak mellé elhelyezett bannerek

A kampdny 2015. aprilis 10-t6l - 2015. aprilis 29-ig tartott.

A munka/kampany eredményének mérési mddszerei és a ténylegesen elért eredmények
bemutatasa:

A SzulinApp-ot mintegy 500.000 felhasznal6 toltotte le 10 nap alatt, tizszeresen meghaladva a
varakozasokat. Igy minden 8. hazai okostelefonon ott van az NNG SzilinApp-ja, ami a felhasznaldk
szamara 6sszekdti az NNG nevét az iGO Navigacio sikertermékével.

16 Ujsagird vett részt a céges szlletésnapi sajtétajékoztatén, amibdl 6sszesen 700 sajtomegjelenés
sziletett.

Az alkalmazas napokon at vezette az alkalmazasboltok hazai letdltési toplistait (Android és iOS is).


http://www.igonavigation.com/szulinapp
https://www.youtube.com/watch?v=Z4M-E81O8U0

A hirgeneralas hatékonysagat mutatja, hogy a Mobilarena.hu-n, a kampany 10 napja alatt 765
komment érkezett a témaban, emiatt az oldal fészerkeszt6je interjut kért az NNG vezérigazgatojatol,
kilén témaban foglalkoztak a hirtinkkel.

Mérés: Az eredményeket a Café PR sajtofigyelése és sajtoelemzése, az alkalmazasboltok altal
elérhetdvé tett analitika, valamint a Google Analytics és a social media felliletek kimutatdsai
tdmasztjak ala.

A munka/kampany eredménye és a jovébeni felhasznalas/folytatasi lehet6ségek:

A kommunikdacidos kampannyal megalapoztunk egy esetleges, jov6beni Androidos bevezetést,
emellett az el6zetesen tdmasztott elvarasokat messze tulteljesitettiik.



