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"A legtébb sportban az emberi test szimpldn egy eszkéz. A birkdzdsban az emberi test egy fegyver.”

ALAPHELYZET BEMUTATASA, KOMMUNIKACIOS KIHIVASOK:

A birkdzas egy test-test elleni kiizdGsport, amely két versenyz6 sokszor brutalis kiizdelmén
nyugszik. Természetébdl fakadva a sportag szdmos olyan jegyet hordoz magan, amelyek
negativ percepcidkat sziilnek, mind a mdufaj, mind a mozgasforma (valogatott) gyakorloi
irdnyaba. A korabbi eredmények dicsfénye mdara megfakult és egyes sportoldk negativ
életvitele is kedvezétlen hatdssal volt a sportag reputdcidjara. Magyarorszagon a birkdzast
olyan sportdgak korozték le népszer(iség tekintetében, mint az Uszas, a vizilabda, a kajak-
kenu vagy a vivds, amelyek kéré nem épiltek negativ asszociaciok. Ezek felolddsdhoz a
birkdzds esztétizdlasara, elismertség- és hirnévnovelésére, valamint tarsadalmi

érzékenyitésére van sziikség.

»Minden férfi egyenlének lett teremtve, aztdn néhdnyan megtanultak birkozni.”

CELOK ES CELCSOPORTOK:

F6 célunk, hogy Ujrapozicionaljuk a birkdzast, és elsegitsiik, a sportdg szélesebb korben
torténd elterjedését, megkedvelését, reputdcidjdnak novelését, valamint Ujabb rajongdk

elkotelez6dését.

Azon dolgozunk, hogy a magyar birkézékkal kapcsolatos torténések ne csak a sportagra
fogékony, sport irant érdekl6d6 hirfogyasztékhoz jussanak el, hanem tovabbi Ujabb
célcsoportokat is bevonjunk. Kardindlis kihivasként jeloltik meg, hogy olyan néi
platformokon is megnyissuk a kommunikaciét, ahol ez a szignifikdnsan maszkulin sportag

kordbban eddig még nem jelent meg.
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A birkdzdst a férfiak taldltdk fel, de a n6k tékéletesitették.”

KOMMUNIKACIOS STRATEGIA ES UZENETEK:

A sporteredmények hagyomanyos PR eszkozokkel torténé kommunikaldsat a sajtéd felé az
ujfent kitlzott célokkal parhuzamosan, konstans erésitjlk. Sajtotajékoztatdkat rendszeresen
tartunk, és kiemelten foglalkozunk a kilénb6z6 tematikdju, szines interjuk szervezésével,
amelyekben fogyaszthaté kontosben tolmdcsoljuk a  sportolékkal kapcsolatos
érdekességeket és kulisszatitkokat. Ezek mentén a birkézas és a birkdzdk szerethet6 oldalat
demonstraljuk, karakterlket esztétizaljuk, és bemutatjuk, milyen pozitiv, kedves és emberi
sportoldk allnak helyt a birkézé csalad tagjaként. A médiumokkal valé egylttm(ikodésben
immar kiemelten szerepelnek a magazinok, magazinmdlsorok. Témaként nem csak a
sporteredményeket, hanem a sportolék életét is feldolgoztuk, igy az Uj sportoldk is

hamarosan mar ismerés arcokként jelentek meg a sajtéban.

,En birkézok. Neked mi a szupereréd?”

A STRATEGIA MEGVALOSITASA, MODSZEREK, ESZKOZOK ES IDOZITESEK

Létrehoztunk egy Karfiolfiil cimet visel6 Facebook rajongdi oldalt, amit folyamatosan szines,
izgalmas, inspirald, konnyen fogyaszthatd tartalmakkal toltiink meg a birkdzasrél, de nem
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csak birkézéknak. Hosszutava brandépités a cél, a Karfiolfal ,civi tdmogatadi
hattérplatformként segiti a sportag irdnti Ujabb rajongdk elkotelez6dését. A rajongodi bazist
fizetett rajongdgylijté hirdetésekkel folyamatosan bdvitjik. A targetalds soran kilon
hangsulyt fektetliink a néi kozonségre. A Karfiolfilnek tévé- és nyomtatott magazin
valtozatat is létrehoztuk, amelyek els6sorban sportoléi és bels6 kommunikacids

célcsoportoknak szélnak.

A birkézasban torténé kommunikacids paradigmavaltas részét képezi a CSR tevékenység is.
Mdjusban két birkézot (Mddos Pétert és Veréb Istvant) bevontunk az orszag legnagyobb
minGségi ruhagydjté akcidjdba, az ADOK-KAPOK NAPOK-ba, amit a sajté felé is
kommunikaltunk. A programban olyan tovabbi hirességek vettek részt, mint Dobé Kata, Wolf

Kati, Erdei Zsolt és Katus Attila. A sportolék tovabbi nemes célu kezdeményezésekre is igent
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mondtak, tobben a Heim Pal Gyermekkérhazban és a Foti Gyermekfaluban is

jotékonykodtak.

Magyarorszag legsikeresebb n&i birkdzdi, Sastin Marianna és Barka Emese szlintelendl
konkural egymadssal azért, hogy egyikik az 58 kg-os olimpiai sulycsoportban valogatott
lehessen. De persze mi is lehetne a legf6bb célja egy élsportoldnak, mint képviselnie hazajat
az Otkarikds jatékokon?! A versenyszellem mindkett6jikben erésen lobog, igy tovabb
borzolva a kedélyeket, megteremtettiink egy Uj helyzetet, amelyben ujfent 6sszecsaphatnak.
A n6i célcsoport hatasos elérése érdekében a nyari idészakban az egyik vezetd ndi
médiummal, a NoSalty.hu-val m(ikddtlink egytitt. A sportoldk egy PR cikk alapu kvizjatékban
mutatkoztak be, ahol a latogatdk két konyhai nyereménycsomagért versenybe széllva,
voksukkal szavazhattak arra, hogy kinek a Nutellds desszertje nyligbzte le 6ket jobban. A
kampany két héten keresztlil tartott, a f&z6versenyt tovabbi mas kommunikacios

eszkozokkel is tamogattuk.

LAz élet miivészete sokkal inkdbb birkdzds, mintsem tdanc.”

Az UGYNOKSEG ES Az UGYFEL KOzZOTT KAPCSOLATTARTAS MENETE, MINOSEGE, A

TANACSADAS TARTALMA:

Az Ugynokség az Ugyféllel napi szinten tartja a kapcsolatot. Rendszeres taldlkozékat
szervezlink, amelyeken a kreativ brainstormingolasra, a f6 célok és direktivak kijel6lésére,
kampanyok megtervezésére, a sportolok imidzsének épitésére, a sajtdoban és a social
médiaban tapasztalt visszajelzések kiértékelésére nyitunk lehet6séget. Issue-, és — adott

esetben — kriziskommunikdacids tandcsadast rendszeresen nyujtunk az Ggyfél részére.

»A nagy birkézékat nem a technikdjuk teszi naggyd, sokkal inkabb a sport irdnti szenvedélyiik.”

A KITGZOTT CELOK ELERESENEK UGYNOKSEGI ERTEKELESE:

A Magyar Birk6zd Szovetség szamara folytatott kommunikaciés munka eredményeit a
mellékletben részletesen prezentaljuk. A projektek kimenetele a megbizd elvarasait tikrozik,

az eredmények a legtobb esetben tul is teljesitik az elképzeléseket.



