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Sandor Imre PR Dij — Coca Cola ,,I love Duna” CSR kampany 2015

A projekt készitGje:
Uniomedia: Gergely Agnes, Engelmann Léna, Palfai Domokos

Coca-Cola HBC: T6th Valentin, Jakab Judit

Coca Cola - ,,I1 love Duna”
A palyazott kategodria: Kommunikaciés kampany

Az lgyfél iparaga: FMCG
A projekt megvaldsulasanak ideje 2015. marcius 22 - 2015. augusztus 31.
1. Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacids kihivasok

A Coca-Cola szamara a viz kulcsfontossagu a gyartasban, ezért nemzetkozi szinten is tamogatja a
vizbazisok védelmét. Ezen beliil is hosszu ideje kiemelt tdmogatdst élveznek a Dunahoz kapcsolddd
programok. A Coca-Cola HBC Magyarorszag a nagyvallalati korben is kiemelkedd 6sszegeket fordit a
Dundhoz kapcsolddo természetvédelmi beruhazasok tamogatasara. A korabban évekig futd, Mohacs

kozeli Szabadsag sziget megmentését a vallalat tobb mint szazmillid forinttal tamogatta.

2. Célok, célcsoportok
A projekt célcsoportja a Duna mentén él6 és szélesebben vett feln6tt lakossag volt.

Az idei kampdny célja volt erételjes kommunikacioval is felhivni a figyelmet a Duna kinalta

lehet8ségekre, értékekre, és a vallalat ez irdnyu elkotelezettségére.

3. Kommunikacids stratégia és lizenetek

A kommunikacids megkdzelitésiink legfontosabb eleme, hogy a Dundhoz kapcsolédé szabadidds

tevékenységi lehetGségeket bemutassuk és az emocionadlis kotédést erdsitsiik.

(1) Gyakorlati labként a Dunakanyarnal |évé strandoknal vizmindség ellendrzést inditottunk,
partnerként megnyerve az ANTSZ-t, és az érintett telepiilések vezet6it.
(2) A kommunikacids stratégia emociondlis pillére pedig a CSR-ben Uj kampanyeszkdznek szamité

Instagram aktivitas volt.
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(3) A megkozelitésben szerepet kapott a szponzoracid is, a fentieken kivil a projektet az els6

Orszagos Gat6rfutas és a WWF Big Jump esemény tamogatdsaval egészitettiik ki.

4. A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszk6zok és idSzitésiik

Maga a kampany a Dunakanyarnal |évé strandoknal vizmindség ellendrzéssel indult, partnerként
megnyerve az ANTSZ-t, és az érintett telepiilések vezetGit. A Hét Dunakanyar menti telepiilés
(Szentendre, Dunabogdany, Kisoroszi, Leanyfalu, Pécsmegyer, Szigetmonostor és Tahitétfalu) partjain
egységes mérési rendszer indult, mely révén nyaron a Dundnal fird6z6k folyamatosan tdjékozddhattak a

folyé aktualis vizmin6ségérdl az | love Duna” microsite-on.

A vizminGség-mérésrdl az egyik érintett telepilésen, Szentendrén tartottunk sajtotajékoztatot mind a
hét teleplilés polgdrmesterének részvételével. A sajtéeseményen a Duna partjara lesétalva a
vizmin&ség-mérést gyakorlatban is bemutattuk az ANTSZ kdzegészségiigyi feliigyel6jének segitségével a

sajto képviselSinek.

Emocionalis [abként a CSR-ben Uj kampanyeszkdznek szamitd Instagram kampanyt inditottunk.
Palyazatot hirdettlink arra kérve a résztveviket, hogy készitsenek fotokat a Dundnal, mutassak be a

Duna nyujtotta 6romoket, és hasznaljak az #iloveduna hashtag-et.

A kommunikacidt sajat médiumként az iloveduna.hu weboldal tdmogatta, amely social media

kiterjesztést kapott Facebook és Instagram oldalak létrehozasaval.

A microsite-ot azzal a céllal hoztuk Iétre, hogy egyrészt a vizminGség-ellen6rzés platformjava valjon, az
adatok folyamatosan kdvethetévé valjanak. Masrészt a site az Instagram kampany gy(jt6oldalaként is
funkcionalt, értékes tartalmat nyujtva az ideldtogatdnak. Harmadik tartalmi elemként pedig egy Dundval

kapcsolatos blogot olvashatnak az idelatogatok.

A célcsoportot Facebook hirdetésekkel értiik el, a forgalmat az ilovedune.hu weboldalra tereltik, a Jazzy
Radidban pedig az idGjaras jelentés egy honapos szponzoralasaval népszerdsitettiik az egységes

vizmin&ség mérést.

Id6zités
2015. marcius — junius Kampany elGkészités

2015. majus — oktéber www.iloveduna.hu


http://www.iloveduna.hu/
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2015. junius 24. Egységes vizminGség-ellenbrzési projektrdl sajtotajékoztatd

2015. julius Jazzy Radid id6jardsjelentés szponzordcio

2015. julius — augusztus #iloveduna Instagram kampany

2015. augusztus 28. Vizmin&ségmérési eredményekrél zaréd kozlemény és digitalis kiallitas
megnyité

2015. szeptember Digitdlis Instagram kampany

5. A munka/kampany eredményének mérési mddszerei és a ténylegesen elért eredmények

bemutatasa

- Azllove Duna projekt legfontosabb eredménye, hogy Uj szabad strand nyilhat Szentendrén:
tobbek kozott az egységes vizminGség mérési eredményekre alapozva folyamodik nyitasi
engedélyért a telepiilés, hogy tdbb embert vonzhasson a Duna partjara.

- Asajtétdjékoztatd megjelenései 6nmagdban kozel 3 millié embert értek el (ratecard). Emellett 964
Instagram pdlyazat érkezett, az egyedi témafeldolgozasoknak és kivalé szinvonaluknak
koszonhet6en a képekbdl kiallitast rendeztiink a margitszigeti Holdudvarban, melyet 45 ezren
nézhettek meg.

- Az egységes vizminGség ellen6rzésrél minden érintett telepilés hirt adott a projektrél.

- llove Duna.hu latogatottsaga: 20 497 (2 hénap alatt)

- WWEF Big Jump rendezvény reach: 517.895

6. A munka/kampany eredménye és a jovSbeni felhasznalas/folytatasi lehetéségek

Az | love Duna projekt legfontosabb eredménye, hogy Uj szabad strand nyilhat Szentendrén: t6bbek
kozott az egységes vizminGség mérési eredményekre alapozva folyamodik nyitasi engedélyért a

teleptilés, hogy tobb embert vonzhasson a Duna partjara.

Az | love Duna projekt elérte a kampanyban kit{zott célokat, ezért 2015 oktdberében lezarult, de a Coca-
Cola HBC felel6s vizfelhasznald gyartoként 2016-ban is tovabb folytatja a helyi természetes él6vizek

megGrzésére forditott munkat.



