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Burger King Brutalfutas 4.0 beharangozé kampany

1. Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacids kihivasok

Alaphelyzet: A Burger King mar negyedik éve névadd szponzora a
Budapest Sportiroda altal szervezett Brutalfutasnak. A verseny egy 7 km
hosszU, vizes-saras akadalyokkal nehezitett palyan zajlik, amelyen
futamokra osztva indulhatnak a versenyz6k. Idén a marka szerette volna a
hagyomanyos csatorndk mellett online és digitdlis eszkozokkel, friss
otletekkel is népszer(siteni a versenyt, hogy minél tébben csatlakozzanak
a kihivashoz, ezen keresztil is erdsitve a marka jo hirnevét. A megbizasig
csupan névado szponzorként jelentek meg, egyéb kommunikacids
aktivitds nem volt az esemény koril.

Kihivasok: Az utobbi 1-2 évben egyre tobb olyan sportesemény jelent
meg hazankban, amelyek versenytarsat jelentettek a Burger King
Brutalfutasnak. Ezt tovabb nehezitette, hogy a Burger King marka nehezen
kapcsolhatd Ossze a sporttal és az egészséges életmdddal a fogyasztok
szemében. Ugy kellett a markat az eseményhez koétni, hogy az hiteles
legyen, és ne riassza el a célkdzdnséget.

A brief kitért arra, hogy a jelentkez0szam novelését kizardlag
koltséghatékony kommunikacios eszkdzok hasznalataval érhetjik el.
Tovabbi nehezités volt, hogy a Burger King éttermeit és offline fellileteit
nem hasznalhattuk a kampany soran. Az esemény jellegébdl fakaddan a
sportesemény a fovarostdl viszonylag messze, Nyaregyhazan Kkerilt
megrendezésre, ami szintén nehézséget jelentett a jelentkezdk
bevonasaban.

2. Célok, célcsoportok

Cél: A Burger King Brutalfutds esemény népszer(sitése, a jelentkez6k
szamanak novelése, a marka 6sszekapcsolasa a sporttal, a kihivassal és az
élménnyel.

A legfontosabb célkitlizés, hogy a Burger King Brutalfutds ismertté és
kedveltté valjon a sportoldk korében, és ne csupan egy sporteseményt
jelentsen az induldknak, hanem valddi, feledhetetlen élményt.

Célcsoport:
- sportold és sportolni vagyd nok és férfiak, 18-59-es korosztalyban
- a Burger King éttermek vendégei és a marka kedveldi
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3. Kommunikacios stratégia és lizenetek

Stratégia:

Mivel szélesiteni akartuk a résztvevok korét, nem csak a rendszeresen
futd, edzett sportembereket kellett megszélitanunk, hanem azokat is, akik
alkalmanként sportolnak, vagy inkabb csak szeretnének, de nehezen
veszik ra magukat. Azt a réteget kellett megtaldlnunk, akik nem a testiik
miatt edzenek, hanem az izgalom és a kihivas miatt vagnak neki egy 7 km
hosszU, nehezitett akadalypalyanak.

Rovid id6 alatt és alacsony koltségvetés mellett kellett megvaldsitanunk a
projektet, igy ez is megerGsitett minket abban, hogy els6sorban Facebook,
YouTube és Instagram csatorndkat érdemes hasznalni. Sajtékozleményt és
klasszikus PR megoldasokat nagy szamban nem alkalmaztunk (egyedil a
kozvetlen témabeajanlast), mivel ugy lattuk, hogy tartalommarketing
eszkozdkkel nagyobb eredményt ériink el. Azt akartuk elérni, hogy ne a
cég mondja el, hogy milyen jo felkészlilni erre az eseményre és sportolni,
hanem hiteles, a fiatalok koérében népszer(i, a social media csatornakon
aktiv szerepldket keressiink erre a feladatra.

A street workout sportag egyre nagyobb tomegeket mozgat meg, raadasul
egyszer(ien (izhetd. Szarka Akos vildgbajnoki teljesitménye utén a sportag
népszerl(isége robbanasnak indult a fiatalok korében. Mi nem o6t
valasztottuk, mert nem akartuk ennyire versenysportszintre helyezni az
eseményt, de mégis professzionalis csapatot kerestlink, hogy velik oldjuk
meg a felkészilést a versenyekre, és magat a versenyt is. Mivel az
internetes edzdvidedk nagy népszerlségnek orvendenek, igy mi is erre
alapoztunk a stratégiankat.

Két profi személyi edz0 segitségével felkészitd videdkat forgattunk, ahol
olyan er6sité gyakorlatokat és technikakat mutattunk be, amelyeket barki
el tud végezni nehézség nélkil. A |1épésrdl Iépésre bemutatott gyakorlatok
minden olyan izmot megmozgatnak, amelyekre sziikség van a Brutdlfutas
palya akadalyainak teljesitéséhez. A két edz6 nem csak Utmutatdst,
hanem motivaciét is adott a versenyen induldknak. Azt hangsulyoztuk,
hogy nem az elért helyezés szamit, hanem az, hogy teljesiteni tudja a
palyat a versenyzé.

Uzenetek:

- To6rj ki a mindennapok monotonitasabdl, és ismerd meg a sajat
hataraidat!

- Te is képes vagy Vvégigcsinalni a Brutalfutast, ha megfelelben
felkésziilsz.

- A mozgashoz nincs sziikséged draga edzO6gépekre vagy konditerem
bérletre, csak elszantsagra és kitartasra.
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- A Brutéalfutas olyan verseny, ahol csak magadat kell legy6znéd!

4. A stratégia megvalésitasa, modszerek, eszk6zok

e Megvaldsitas:

Felkészito videdk

Els6 lépésként felvettilk a kapcsolatot Radanyi Norberttel, a Bartendaz
edz6csapat magyar alapitéjaval, és Ory Istvan tobbszoros orszagos bajnok
kozép- és hosszutavfutdval. Azért rajuk esett a valasztdas, mert Norbert
erGsitésben, Istvan pedig futdedzésekben profi, igy ketten egyltt teljes
korl felkészitést tudnak adni a versenyzdknek.

Az 6 szakmai Utmutatasuk alapjan kidolgoztuk a 6 db edzésvided
tematikajat és forgatokonyvét, majd egy nap alatt leforgattuk a videdkat.
Radanyi Norbert és a Bartendaz csapat sajat testsullyal végzett edzéseket
tartanak, f6leg szabadtéri helyszineken, parkokban, jatszétereken, igy a
forgatds helyszine is a Laktanya utcai park volt Obudéan, ahol Norbi és
csapata rendszeresen edzenek.

A videodk témai:

« Labizomzat

+ FekvOtamasz

« Huzddzkodas

» Futds-megallas
+ Bemelegités

« Nyujtas



http://bartendazhungary.hu/
https://www.youtube.com/watch?v=r8VZ8NXNDBs
https://www.youtube.com/watch?v=XXyFivDJ904
https://www.youtube.com/watch?v=I4tKayq2ZAc
https://www.youtube.com/watch?v=OWLhSYdKcoY
https://www.youtube.com/watch?v=TgLpKvvZ5WA
https://www.youtube.com/watch?v=3Je7kwK6SMQ
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A videdkat a Brutdlfutas szamara létrehozott YouTube csatornara toltottik
fel, és megosztottuk a Burger King Facebook oldaladn, valamint a BSI altal
Uzemeltetett Brutalfutds oldalon és a BSI sajat oldalan is. A Facebookon a
kampany ideje alatt motivacios képeket és edzés tippeket s
megosztottunk a kovetOkkel. A két személyi edz6 is rendszeresen
kommentelt a posztok ala, és megosztottak azokat a sajat oldalukon.

E Brutalfutas via Burger King Hungary i Brutalfutas shared Burger King Hungary's event

May - Bu

Ha még nem érzed magad kellden felkésziiltnek, kovesd a rendszeres
felkészitd videdkat és az eseményre mar Te is brutalisan j6 formaban
leszell #BURGERKINGBrutalFutas4

Szombaton kozos edzeés!

BURGER KING® Brutalfutéas 4.0 —
¥ Elso felkészit6 edzeés

Kévesd hétrdl hétre Norbi és Istvan gyakoriatait,

| hogy junius 20-an készen allj a kihivasral Az elso
videoban azt mutatjak be a sracok, hogyan
ergsitheted a ...

Unlike - Comment - Share

BURGER KING® Brutalfutas 4.0 szabadteri felkészito
Y You, Lilla Sandor and 53 others like this. edzés

30 May at 16:00

£ 26 shares 1033 Budapest, Laktanya utca 8. (Laktanya és Vordskereszt utca sarok)
Wite A coimat https.//goo.gl/maps/Skarg -
47 people went Going #
2 € BP Trainers Sziasztok! Kévessetek minket az oldalunkon, a videok mellett
n hasznos tippeket is megtalaltok az edzésekkel kapcsolatban! (&) Like - Comment - Share - 9 32

Like - Reply - 21 May atC

Radanyi Norbert a verseny el6tti napon még New York-bodl is klildott egy
motivald lzenetet Istvannak és a tobbi Brutadlfutas induldonak.

A 6 db videé tobb mint 5200 megtekintést ért el a YouTube-on a
kampany ideje alatt.

Szabadtéri edzések

Szerettink volna nem csak virtualis, hanem személyes kapcsolatot is
kialakitani a célcsoporttal, igy meghirdettiink két k6z0s szabadtéri edzést a
trénerek vezetésével. Az eseményekre barmi regisztralhatott a
Facebookon, a részvétel természetesen ingyenes volt. Az els6, erGsitd
edzést 2015. majus 30-an tartotta Radanyi Norbert, gyakorlatokhoz a
jatszotéri maszokakon kivil mas eszkozt nem hasznaltunk.



https://www.facebook.com/BurgerKingHU/?fref=ts
https://www.facebook.com/brutalfutas/?fref=ts
https://www.facebook.com/bsimozogjvelunk/?fref=ts
https://www.facebook.com/bptrainers/?fref=ts
https://www.facebook.com/BurgerKingHU/videos/921451734585353/
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A masodik edzést Istvan tartotta a Margitszigeten 2015. junius 16-an, 4
nappal a verseny el6tt, erre mar koézel 100 ember volt kivancsi. A
bemelegitést és nyujtast kovetéen az emelkeddn futast gyakorolhattak a
résztvevdk a sziget Arpad hidi feljaréjanal.

Az edzésekkel nem a tdomeges megmozdulds volt a cél, hanem a kdzosségi
élmény erlsitése és a személyes kapcsolat kialakitdsa. Aki akart, az a

helyszinen is kérhetett
felkészliléshez.

tanacsokat,
Mindkét esemény utan

segitséget az edzoktél a
rengeteg pozitiv visszajelzés

érkezett a résztvevoktdl az események Facebook oldalan.

Agnes Kismarton
16 June at21:50 - @

Készoném az edzést, hasznos volt! Ugy érzem, két nap miiva eddig még
fel nem fedezett izmaim fogjak fajdalommal tudatni jeleniétiiket. &)

Unlike - Comment - Share

Y You, Sophie Hargitai, Alexandra Solti, Istvan Ory and 13 others like this.

Like - %2

16 June at21:53

Batory Gergely Csatlakozom Agihoz, kdszonjik Istvan!

o ¥
[ \Write a comment

Y &

? Istvan Ory
15Juneat17:11-B

Budapest- @
Sziasztok!
Holnap talalkozunk a Margit-szigeten, az Arpad hid feléli oldalon talalhato
jatszotéren. Oltozési lehetdség annyi lesz, amennyit a természet enged
(bokrok, fak:), viszont lesz aki vigyaz a cuccainkra edzés kézben!!

Unlike - Comment - Share
Y You, Sophie Hargitai, Alexandra Solti and & others like this.

= Daniel Szabo Regisztraini kell vagy vmi? Normalis futd cucc ok? Vagy lesz

(:\\’ fetrenges is?
16 June at 10:19 - Like
Istvan Ory szia Daniel! Normal futd ruha megfelel, nem lesz fetrengés,
dombozni fogunk. Nem szikséges regisztralni (&)
16 June at 10:38 - Like

= Daniel Szabo Brutal j6 volt. Nagyon kdszi!
=8 16 June at21:53 - Like -y 1

Agnes Kismarton
30 May - Edited - @&

Kiraly volt, mert én mar most kezdek fajni! & Készonom! € Jénnék
ilyenre t6bbszor is.

Unlike - Comment - Share
Y You, Istvan Ory, Krisztina Bedy and Gréta Gyarmati like this.

| \\rite a comment

Kl

3 Istvan Szép
¢ 30 May - Budapest - @

Jo volt, k6szonjik! Még nem faj a labam! &

Unlike - Comment - Share

% You, Istvan Ory and 3 others like this.
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Instagram

Javasoltuk az ugyfélnek, hogy ne csak a Facebookon - ahol a Burger
Kingnek mar 130 ezres rajongdi bazisa van - hanem az Instagramon is
népszer(sitsik az eseményt, hiszen hazdnkban ez a leggyorsabban
novekvO kozosségi oldal, kozel félmillio felhasznaléval. A 18-25 éves,
fiatal, trendi célcsoportot leginkabb ezen a fellleten lehet elérni, ezért
kilon a kampany céljara létrehoztuk a Burger King magyar Instagram
oldalat.

Az edzésekrdl és magardl a versenyrdl élében, a helyszinrél posztoltunk az
oldalon. Itta képekhez rendelt hashtagek segitségével értiik el a sport és a
futas irant érdekl6édéket. A Facebookon, Instagramon is kdvetkezetesen a
#BURGERKINGBrutalFutas4 hashtaget hasznaltuk valamennyi posztban.

Facebook jaték

A képek, videok megosztdsan kivil nyereményjatékot is hirdettiink a
kovetbk szamara a Burger King Facebook oldalan. Az els6 jatékban arra
kérdeztlnk ra, hogy hany futam lesz az idei Brutalfutdson, a masodikban
pedig az volt a feladat, hogy szabadtéri edz6s képet toltsenek fel
magukrol. A résztvevok kozott Brutalfutas nevezéseket sorsoltunk ki.

A jatékot - és a tobbi posztot is — azoknak a 18-60 éveseknek hirdettiik,
akik kovetik a Burger King oldalat, vagy érdekl6dnek a futds és a street
workout irant.


https://instagram.com/burgerking_hu/
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Hirados témabeajanlas

A Brutalfutas verseny el6tt kiajanlottuk a témat a hiradoknak, és sikertlt is
elhivnunk az eseményre a TV2 és az M1 Hirad6 stabjat, késdbb pedig a
Petdfi TV is beszamolt az eseményrdl egy mlsorban. Mindkét stab interjut
készitett Ory Istvannal, aki szintén indult a versenyen és megnyerte a
sajat futamat. A hiradds anyagokban végig megjelent a Burger King
brand.

TV2 Tények

2015.06.20. 18 6ratdl

4 perces helyszini riport (23.45-t6l a videodn)
nézettség: 745.000 ember (Nielsen kdzonségmérés)
reklamérték listaaron: kb. 4 millié Ft

MTV Hirado

2015.06.21. 18 6ratdl

1.5 perces riport

nézettség: kb. 250.000 ember
reklamérték listaaron: kb. 300.000 Ft

Petofi TV Bongészo
2015.06.26. 20.30 6ératol



http://tv2.hu/musoraink/tenyek/179857_tenyek_teljes_adas_2015.06.20.szombat.html
http://www.mediaklikk.hu/video/hirado-m1-2200-2015-06-20-i-adas/
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5. A munka/kampany eredményének mérési modszerei és a
ténylegesen elért eredmények bemutatasa

e Mérési modszerek: A megjelenések mindsége, illetve a kiilénb6z6 social
media fellleteken torténd elérések voltak a kampany sikerességének
mérdszamai.

e Eredmeények:

3 magyarorszagi vezeto televizié beszamolt az eseményrol
Osszesen 4.300.000 forint érték({ nem fizetett megjelenés
Tobb mint egymillié fos elérés a televizion keresztil

5200+ megtekintés a Youtube csatornan (felkészitd videdk)

O O O O

Munkank annak szép példdja, hogy nagyon rovid id6szak alatt, kevés
pénzbdl hogyan lehet elérni egy célcsoportot, mikdzben a szakma a
tartalommarketinget tipikusan lassi megoldasnak tartja. Mivel az
eszk6zok tamogatottsdga, az elérés, a személyes részvételek
exponencialisan emelkedtek, lattuk, hogy jo Uron jarunk, és érdemes
lesz folytatni vagy jovore el6bb elkezdeni a kampanyt.

6. A munka/kampany eredménye és a jovobeni
felhasznalas/folytatasi lehetoségek

e Eredmények:
A legnagyobb eredménynek azt érezziik, hogy az lgyfél elégedett volt a
munkankkal, hiszen a rendelkezésre all6 alacsony koltségvetésbdl
szinvonalas programot allitottunk 6ssze, még elkotelezettebbé tettik a
verseny résztvevoit, és kozel egymilli6 ember a kampanyon keresztil
hallott el6szor a Brutalfutasrol.

o Folytatasi lehetoségek:
A sikerre vald tekintettel terveink szerint jovore is folytatjuk a felkészitd
videdkat, egyuttal hosszabbra vesszik a felkészitd id6szakot és
rendszeressé tesszik a szabadtéri felkészit6 edzéseket.

Amennyiben a bldzsé lehet6vé teszi, sajtdbanyagot készitink a
beharangozé idoszakban, és a sajtd szamara még latvanyosabb elemeket
épitlink be a programba, hirességeket hivunk el az edzésekre.

Az éttermeket is bevonjuk majd a kampanyba: tajékoztatd flizetek,
talcapapiron edzéstippek, flashmob (varatlanul megjelenik a Bartendaz
csapat, és edz6teremnek haszndljak az éttermet, bevonjak a kdzonséget
is).



