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f CELIAINK :
*Ujsagirdék - Odafigyellink ratok.
*Potencialis megbizdk - Tudunk sztorit generalni.

*Pr-esek - Mindenkinek jobb, ha erre figyelink.
*Sajat tgyfelek: Hagyjuk mar a bullshitet, nem mikodik!




On szerint melyik a legtrendibb 3 témakor, ami 2015-ben az On teruletén a sajtot foglalkoztatni fogja?*

KERDEZZUK MEG AZ UJSAGIROKAT!

On az aladbbiak koziil melyik PR tevékenységet utalja a legjobban? (Kérjik 1-5-ig értékelje: 1 — legkevést 4 I .nm
nagyon utalom)*

R . 5-—
U= 2] s 2 - Kicsit utalom SRl Ll 4 - nagyon utdlom  kimondhatatlanul
utalom utalom utalom

Felhivnak, hogy
megkaptam-e a
sajtokozlemenyt.
Felhivnak, hogy
jovik-e a
sajtotajékoztatora.
Felhivnak, hogy
miért nem szerepel
a ,céglnk” egy
dsszeallitasban.
Felhivnak, hogy
miért nem irtam
eqy témardl.
Helyreigazitast

*Szerintik mit6l jo egy pr-es? (...és mit6l rossz?)
*Mik azok a dolgok, amiket szeretnek? (...és miket utalnak?)

*Melyek a trendi témakorok? (...s mi az uncsi?)

On szerint dltaliban véve a PR-esek munkaja, hozzaallasa pozitivan vagy negativon valtozott 2014-ben az el6z6 évhez
képest?*

Pozitivan valtozott.
Nem valtozott.
Romiloit.



Ujsagirok mondtak (telefonon, e-

mailben, kutatas kozben, s utana):

,10, hogy végre foglalkozik valaki ezzel...”

,Az utalt szavak és kifejezések felsorolasara tobb lehetdséget kellett volna
adni. :-))”

,Nagyon jo otletnek tartom ezt a kérdbivet, mert a PR és a média
egyuttm(kodésén sokat javithat, ha egyik fél meghallgatja a masik
vélemeényeét.”

, Kivalo kezdeményezésnek tartom a kérddivet, igy sokkal hatékonyabb lesz
munka.”

, Végre egy valamirevalo kutatas, amelyik nem akarja elkenni mar a
kérdésekben a valdszinl valaszokat. :)”



KIDERULT:

A leginnovativabb

sajtoanyagokat
gylloli leginkabb a
sajto

A leginnovativabb sajtoanyagokat gyiildlileginkabb a sajto
Felmérés a pr-esek és az Gjsagirok kapcsolatarol

Budapest, 2015. februar 27. — Az Gjsagirok €s a péeresek kizti viszonyt vizsgalta a SAKKOM Interaktiv
pr ligynokség friss kutatasa. Az eredményekbdl tobbek kézt kideriilt, hogy a jo pr szakember harom
legfontosabb tulajdonsdga a segitGkészség, a gyorsasdg €s a rugalmassdg. Az uUjsdgirck szemét
egyébként elsGsorban a "leg"-gel kezd5dd szavak szurjak.

Ma mar nem szerencsés leirni egy sajtéanyagban vagy véllalati weboldalon a leginnovativabb szdt,
mert az Ujsagirok tobbsége hidegrazast kap — derult ki a SAKKOM Interaktiv pr Ggynokség friss
sajtokutatasabdl. ,A nem trendi szavak kézé — az iménti jelzGt is beleértve — tartozik még az
egyediildllo, a piacvezetd, az exkluziv és tulajdonképpen a legtdbb felsSfokban haszndlt kifejezés” —
ismertette az online kutatas egyik megallapitdsat Kolma Kornél, a SAKKOM Interaktiv pr Ggyndkség
vezetdije.

Kilon kategoriat képeznek a sajtdanyagok eljuttatasakor hasznalt széfordulatok, melyek koziil a
leggyakoribb melléfogasnak az ,azonnali kozlésre”, valamint ,szives felhasznalasra” kifejezések
szamitanak. Azt ugyanakkor a tobbség nem banja, hogy a kapcsolatfelvétel soran a pr-es ,Kedves
kolléga” cimmel koszonti az Gjsagirdt, bar ennél nyilvdnvaléan jobb valasztas a személyes
megszdlitas. Alegnagyobb bakit akkor kdvetheti el a sajtékapcsolatokért felelés részleg, ha angolbol
tilkorforditassal vesz at egy, a hazai piacon nem tul relevans sajtoanyagot, és azt pdf-ben kildi ki.
Ezen kivill sok djsagird nem kedveli az er6szakossagot (,,mikor hozzdk mar le”, ,, miért nem hoztak
le”), nem szeretik ugyanazt az anyagot tobbszor megkapni, valamint azt sem viselik jél, ha az
tgynokségek és cégek ingyen reklamozasi lehetdségnek gondoljak ezt a csatornat, illetve bujtatott
marketingre hasznaljak.

Kérem, ezzel ne hivjanak!

Az ujsagirok naponta tucatnyi hivast kapnak a pr staboktol, ezek kozott vannak olyanok, melyek
szerintilk is normalisak, az egylttmiikddés részét képezik, s akadnak persze olyanok is, melyeket
szivesen elkeriilnének. Az el6bbi kategdridba tartoznak példaul a sajtétajéekoztatdra vald invitaciok,
de a jogos helyreigazitas kapcsan érkezd hivasok is. Ha viszont valaki azzal csorgeti meg az Ujsagirot,
hogy miért maradt ki a cége egy Osszedllitasbol, netan azzal, hogy miért nem sziiletett szerkesztOségi
cikk egy korabban kiildott anyagbdl, nagy valdszinliséggel olyat cselekszik, amit a szerkesztdségek
tobbsége nehezen tolerdl. A zaklatasnak sokszor azért sincs értelme, mert a sajté munkatarsai
gyakran spajzolnak anyagot: a SAKKOM sajtékutatdsa szerint 4 (jsagirobdl 3 rendszeresen tesz félre
kozleményeket, illetve egyéb pr-forrasbol érkezd informaciokat, hogy azokat késébb felhasznalja.



AZ IS KIDERULT, MILYEN A JO PR-ES

Az idealis PR-es fobb ismérvei
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A KUTATAS IHLETET ADO EREDMENYE:

Avagy igy szuletett meg a Bullshit Filter
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Bullshit filter v1.0.3

Bullshitmentesitendd szoveg:

Facebookfacebook.comisakkom.interaktiv
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Szolgéltatasaink hatékonnyd és mérhetiivé teszik tigyfeleink kommunikécidjat. A SAKKOM Interaktiv azonban nem csak e k pr ligyndks g kazil, hiszen a klassziku:
eken tiil 4tfogd internetstratégiaval nline kommunikaciés megolda: aktiwa i Gondolkoddsunk torténetekre,
yekre, elényokre, a sajté s a felnaszn: bontokat, tigyfeleink
pedig rgvid iddn belll szdmolnatnak a befekteté

ellenben

Bullshit Filter app. [a— L EE

Aleginnovativabl
Felmér

Budapest, 2015, februar 27. - Az (jsagirok és a p z ényekb 18bbek kizt kiderllt,
a6 pr szakember harom legfontosabb tulajdo arnug: zemét egyébként el : el kezd3dG
Gjitd
kiderilt
gquru atémat
innovativ -
invazié  megsz
izgalmas  érdekfe
kategdri. Ujteriile

Ma mar nem szerenc t, (jsdgitok tobbsége hidegrazast kap - derilt ki a SAKKOM
Interakiv pr igynokség t eleérive - tartozik még az| | a
ulajdonképpen a l2gtobb f <t i 4t Kolma Kornél, a SAKKOM Interaktiv pr ugyndkség

anyagok eljuttatdsakor haszndlt széfordulatok, melyek ko dsnak az,azonnali kozlésre”, valamint Kerdim... lsbonyo.
ek szamitanak. Azt ugyanakkor a 90! i <ap olléga” cimmel koszonti az (j 3 Keritm... lebony
| nyilvanvalgan jobb val 261t ! 6 9 6 i keriltsor valésult
h v z 0 4 Kihiva erdproba
yanazt az anyagot 6o is cégek ingye ! riport
,illetve bijtatatt markelingre h

Ingyenesen letdlthetd appunkkal On is !
pillanatok alatt kideritheti, mely szavaktol &
és kifejezésektol megy falnak az ujsagiro. s

Toltse le most!
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Ingyenesen
letdlthetd

a Bullshit
Filter app

igy ndvelheti a sajtokommunikacio hatékonysagat
Ingyenesen letdlthetd a Bullshit Filter app

Budapest, 2015, julius 24, — Korabbi sajtokutatasanak eredményeit fethasznalva Bullshit Fifter appal
rukkoft eld o SAKKOM Interakiiv online marketing + pr ligyndkség. Az ingyenesen leldithetd
alkalmazads tetszéleges pr anyagban megkeresi az ljsdgirdk szamdra vords posztoként megjelend
szavakat és kifejezéseket, majd a kiemelés mellett szinonimakat is ajanl.

ASAKKOM Interaktiv évelején készitett sajtokutatasaban tobbek kizt azt vizsgalta, hogy melyek azok
aszavak éskifejezések, amelyektdlaz Ojsagirok hidegrazast kapnak. Az eredmények publikalasa utdn
széles skdldn mozgott o visszojelzések jellege. Az jsdgirdk tdbbnyire nogyon pozitiv
kezdeményezésként aposztrofaltak, a péeresek esetében mar vegyesebb volt a kép” — mondta Kolma
Kornél, a SAKKOM Interaktiv pr Ggyndkség Ogyvezetdje. A szakember szerint eldfordult olyan, aki
szerint a szohaszndlatra teljesen felesleges odafigyelni, a zsurnalisztdknak ugyanis nincs mas dolga,
mint lehozni a sajtoanyagokat. Ezzel szemben volt olyan Ogynokségi vezetd, aki még a napi
kommunikacicba is beépitette az eredményeket. ,Végil dgy ddntdttink, hogy egy alkalmazas
kifejlesztésével segitjiik mindazokal, akik szamaro fontosak o sajtotol érkezd visszajelzések” —

magyarazta a pr ligyndkség vezetdje.

A Bullshit Filter app egy Java kirnyezetben futtathatd alkalmazas, melybe copy-paste modszerrel
lehettetszdleges hosszusaga szdveget beilleszteni. Ezt kivetden az app megkeresi azokat a szavakat,
szofordulatokat, melyek hasznalata negativan befolyasolhatja az anyag megjelenéseinek szamat. Az
agpplikacioba azokat o szovakat épitetiiik be, melyeket egymasiol fliggetlenil legalabb 2 djsagird
emlitett o kutatasban. A Bullshit Filtert ugyanakkor barkisajat topasztalatai és igényei alapjan testre
szabhatja, hiszen a szoftverbe tetszdleges szamu szo kénnyedén felvihetd, melyekre ezt kdvetden mar
szintén sziir o rendszer” — tette hozza Kolma Kornél.

A Bullshit Filter letdltési linkje: http://www.sakkom.hu/bullshit-filker-letoltes

Osszefoglald a SAKKOM Interaktiv 2015-6s sajtokutatasanak fébb eredményeirdl:
http://sakkom.hu/blog/2015/07/23/ezeket-a-szavakat-es-helyzeteket-gyulolik-az-ujsagirok

Képanyag: http://www.sakkom.hu/sites/default/files/hello-bullshit-nelkuli-vilag.png
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Bullshit Filter

Végre.

réerch(teeZéSét d M é DIA
gett OMFG!
PIAC.

@ Bullshit-sztirét fejlesztett a SAKKOM - Marketing -
Mediapiac.com

Az online marketing és pr Ggyndkség sajat kutatasa alapjan allitotta dssze az
alkalmazast.

MEDIAPIAC.COM | FORRAS: FPS WEB AGENCY

e Tetszik # Hozzaszolas ~» Megosztom

Raijtad kivil tovabhi 4 szemely kedveli ezt.
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Hirek | Alapfogalmak | Marketingelmélet | Tanulmanyok, elemzések | Ma

Rolunk Forum Regiszira

Visszalit, ha innovativhak nevezi a termékét

Kereskedelem | Feleldsség | Design | K is | Digi

HAHNER PETRA | 2015.08.04.09:32 [ KOMMENT GEEE 7| Tweet G4 0

A sajtékozlemény olyan eszkoz, amely csodat tehet egy
vallalat ismertségével. Azonban buktatéi is vannak, ha
nem tudunk a sajtésok fejével gondolkodni. Mikor
mondjuk a termékiinkrél azt, hogy innovativ, vagy azt,
hogy a legnépszeriibb? Olyan pr-szakemberek tanacsait
gyljtottiik 6ssze, akik a miltban tijsagirassal 2 s -
foglalkoztak. Képzeljen el egy vildgot, ahol
mindenre van megoldas! ¥
A sajtén keresztiil barmelyik vallalkozas ismertséget szerezhet, méghozza M E DI Apl Ac m g \i REPS ‘ \l‘ Q
ingyen. Ennek a legegyszertibb mddja, ha sajtékozleményben adunk hirt hirdetés o — —
magunkrél. Mivel nem tiinik bonyolultnak, a kisvallalatok gyakran szakmai
segitség nélkiil vagnak bele. Azoban konny( elkovetni azt a hibat, hogy amikor
j6 benyomast szeretnénk kelteni, minél hangzatosabb szavakat valasztunk, és
végiil olyan iromany kerekedik, amelyet senkinek sincs tiirelme elolvasni és

A leginnovativabb sajtoanyagokat gyildli leginkabb a sajto.

Ma mar nem szerencsés leirni egy sajtdanyagban vagy vallalati weboldalon a leginnovativabb
szot, mert az Gjsaqirdk thbbsége hidegrazast kap - deriilt ki a SAKKOM Interaktiv pr iigyntkség

MEDIAPIAC MARKETING KARRIER PODCAST MADARTE) KIKICSODA KONFERENCIAK

KOVESS MINKET A FACEBOOKON!

/ FELMERES A PR-ESEK £S5 AZ UJSAGIROK KAPCSOLATAROL

/

o .
1| B Tetszik az oidal 5 Kapesolatfeivétel

ilyen szakemberektdl kértiink tanacsot.

Kreauv

DESIGN DATABANYA KORKERDES REKLAM MEDIA MARKETING PR KARRIER

ELECTRONIC AME BERGI CRIMSON

HERCULES & L
BEATS HOWLING - IAMYAN

FESTIVAL NINA KRAVIZ ™

#ebfestival #telekom OMAR SOULEYMAN ' S. OLBRIC
SUBOTAGE ' TEN FE ' VOLK Felmérés a pr-esek és az ajsagirok
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Bullshitsz(irét fejlesztett egy ligyndkseég

2015, februar 27.

A leginnovativabb sajtoanyagokat gy(loli leginkabb a sajto.

i Recomnend RECINESS
2015 julius 24. 10:23
Az Ujsagirok és a pr-esek kozti viszonyt vizsgalta a SAKKOM Interaktiv pr iigynokség

Egy sajat sajtokutatasanak eredményét felhasznalva bullshitsziird alkalmazast kutatasa. Az eredményekbél kideriilt, hogy ajé pr Hiaroin leas bh Megvan a UPC Young

fejlesztett a Sakkom Interaktiv online marketing és pr-ligynokség. % 2 e o 2 . Y 2
] g &s prugy g tulajd ga a segitol g, a gyorsasag és a rugalmassag. Az jsagirok szemét Drummers verseny

elsésorban a , leg”-gel kezd6dé szavak szurjak. nvertese
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Felmérés a pr-esek és az Ujsagirék kapcsolatardl

Sakkom Interaktiv: Felmérés a pr-esek és az ujsagirdk kapcsolatardl
A bevezetem.eu stdbja is részt vett a pr-esek és az ujsagirok kapcsolatat elemzé

felmérésben
Felmérés a pr-esek és az Ujsagirdk kapcsolatardl
A leginnovativabb sajtéanyagokat gyil6li leginkabb a sajtd

A pr-esek és az Ujsagirdk kapcsolata

A pr-esek és az Ujsagirdk kapcsolata

A pr-esek és az Ujsagirdk kapcsolata
Storybdl vasarldt - Tartalommarketing a gyakorlatban (2015-03-11)
A pr-esek és az Ujsagirdk kapcsolata

Menedzserképz6 Kézpont VI. Marketing Konferencia

Storybdl vasarlét - Tartalommarketing a gyakorlatban

Storybdl vasarlét - Tartalommarketing a gyakorlatban

Storybdl vasarlét - el6addi szemszoghdl

Ertékesitésfiiggd marketingstratégidk a gyakorlatban

10 gydildlt szd, amit rihellnek az Gjsagirdok
A PR-ESEK ES AZ UJSAGIROK KAPCSOLATA
Bullshit-sz(r6t fejlesztett a SAKKOM
Bullshitsztirét fejlesztett egy ligynokség

A sajtékommunikacié hatékonysagnovelése

Bullshitmentesitésben segit a pr-cég

Bullshitszlir6t fejlesztett egy ligynokség
Sakkom Interaktiv: igy névelheti a sajtékommunikdcié hatékonysagat

Visszalit, ha innovativnak nevezi a termékét

igy novelheti a sajtékommunikacié hatékonysagat

Rapszam késziilt a buta kdzleményekrd|

Ujsagirdk és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya

Ujsagirdk és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Workshop

Ujségirok és pr-esek viszonya

Marketing Konferencia: Tartalombdl vasarlot
Workshop

Workshop

Workshop

ElGadds

Ujségirok és pr-esek viszonya
Ujsagirok és pr-esek viszonya
Bullshit filter

Bullshit filter

Bullshit filter

Bullshit filter

Bullshit filter

Bullshit filter

Ujségirok és pr-esek viszonya
Bullshit filter

Bullshit filter
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CRANE isaoom

AMI PARAZS VITAT IS GENERALT.

Az egyik résztvevd mar ismerte a kutatas eredményeit, s ezzel nyitott:
,Az ujsagiroknak nincs mds feladata, csak lehozni a mi anyagainkat...”



AZ UGYFELEINKKEL IS ATBESZELTUK

Khm...de hat a Bullshit Filter pirossal jeloli,
Cﬁost azonnal beleirod ) az ujsagirok tuti hidegrazast kapnak téle...

hogy innovativ!

Edukacios workshop



MAR AZ UJSAGIROK KULDTEK NEKUNK

SAJTOKOZLEMENYEKET

Az Gzenetet tovabbitotta: 2015.08.05, 12:22.
Feladd:

Kdldve:  Sze 2015.08.05, 1212

Cimzett keodna Bsakkom. bu
Masolatot kap
Tirgy: EZT HEZD MEG, KEDVES KORNEL, AZTAN SZORNYOLKOD)! / A SZERZG:

. :
Etikai okokbol a kézlemenyt a
felismerhetetlenségig kitakartuk.




MEG DAL IS KESZULT A BUTA

SAJTOKOZLEMENYEKROL!

GUARANTEED

100% PURE

BULLSHIT

Mindenféle fondorlatos uton eljutott a mi kis kulcsszélistank Frii MC-hez és
Patrik Kremanhoz, akik olyannyira megihlet6dtek az Ujsagirok altal amugy

nem kedvelt szavaktdl, hogy toltak is ra egy jo kis freestyle cuccot.
(KATT A FENTI IKONRA!)



http://bit.ly/no-more-bullshit

Visszajelzések Bullshit Filter

L‘sgghrzg" 133%-kal t6bb 46%-kal tobb
foglalkozik pozitiv reakcio. letoltes.
valaki

ezzel__.

73%kal %
t6bb
megjelenést B
értiink el.

Sajtokutatas
elemszam: 17%-kal
tobb kitolto.

Ennyivel ment jobban, mint vartuk. oA

*A kutatdsban 117 Gjsagird vett részt: mar ekkor tucatnyi hivast és e-mailt kaptunk (,,jo, hogy végre valaki foglalkozik ezzel”). Azéta
nem ritka, hogy ,na, ezt nézd meg” kommenttel mas sajtéhirét kapjuk meg Gjsagirdktol.

*A pr-esek korében hirhedt, HWSW szerkeszt6ség altal szégyenfalként Gzemeltetett OMFG 2.0-ra is felkerllnlink pozitiv értelemben: a
Bullshit Filter bejelentésének napjan ,Végre!” felkialtassal posztoltak hirtinket.

*A téma szakmai berkekben is vitat generalt: konferenciakon, illetve mar a szakmahoz szorosan nem kot6dé lapokban is beszéltek a
kezdeményezésrdl.

*A Bullshit Filtert eddig 146-an toltotték le (pr szakemberek neviiket is vallalva), Ggyfeleinknél hivatkozasi alap lett.




