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Communications
Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacios kihivasok

Az Autistic Art marka nemzetkozi szinten is egyedilalld médon egyesiti a mlivészetet, a dizajnt és a jotékonysagot.
A Jaksity Gyorgy lizletember altal 2007-ben alapitott Mosoly Otthon Alapitvany m(ivészeti programjanak keretében
lakdotthonokban éI6 autista gyerekeknek és feln6tteknek biztosit rendszeres rajzfoglalkozasokat. Az Autistic Art
dizdjnmarka a miuvészeti foglalkozasokon elkészilt autizmussal él6 alkotdk rajzaira épil, amelyekbél sajat
markanév alatt termékeket hoznak létre, az értékesitésébdl szarmazd bevételbdl pedig teljes egészében
visszajuttatjak az otthonoknak.
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Az autista alkotdsok motivumait felhasznald dizdjnmarka oOtlete 2011-ben sziletett meg. Els6ként agynemd
huzatokon szerették volna megjelentetni a mintdt, végll a hernydselyem anyag mellett dontottek, mert ezen az
anyagon j6l érvényesilnek az alkotdsok szinei. A Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem textiltervezd tanszékének
vezetGje iranyitotta a Mosoly Otthon Alapitvanyt egy milandi székhelyli nyomdahoz, ahol a mintakat kiilonleges
digitdlis technoldgiadval tudjak megjeleniteni a finom selyemanyagokon. 2013 juliusaban érkezett meg az anyag
Magyarorszagra az elsé tiz mintaval, amelyekbdl magyar varréndk készitettek el szaz sdlat. Az Autistic Art saljai
el6szér a 2013. szeptember 26-an, a 10. Nemzetkozi Autism-Europe Kongresszuson megrendezett jotékonysagi
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aukcién debutéltak. A salakat elarverezték, de az est sordn meg is lehetett Gket vasarolni. Az els6 szaz sal kozel 70
szazalékat egy nap alatt értékesitették.

Az Alapitvany az arverés sikerét latva a Norvég Civil Alaptdl elnyert tdmogatasbdl az Autistic Art, mint 6nallé brand
bevezetése mellett dontott, amelyhez ligynokségi partnert keresett. A zart, meghivdsos palydzatot 2014 nyaran az
LA Communications nyerte, amely egyrészt rendelkezett divatszektorbdl szarmazd tapasztalatokkal (Mammut
Uzletkdzpont), masrészt jelentds referencidkat tudott felmutatni non-profit teriileten (UNICEF Magyar Bizottsag,
Bator Tabor). Az Ggyndkség tovabbi felajanlasa volt, hogy a feladatot NGO-aron, azaz a normal ligyndkségi dijazas
30-50 szazalékdaért vallalta, ezzel jarulva hozza a projekt koltségvetéséhez.
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Célok, célcsoportok

A MOHA az ligynokséggel kozosen alakitotta ki Gzleti stratégidjat, amelynek f6bb elemei a kovetkezdk:

* A mairka els6dleges céljai a forrasteremtés és a tarsadalmi tudatformalds

* Non-profit sales: az értékesitésbdél befolyd bevétel teljes egészében a M(ivészeti Program és a lakdotthonok
tdmogatasat kell, hogy szolgalja

* Alakéotthonok szdmara biztositott tdmogatasi 0sszeg legalabb 20%-os névelése

* A webaruhaz bevezetése, forgalmanak névelése és legaldbb 5 szinvonalas kiils6 értékesitési pont szerzédtetése

A kommunikdcios célokat a MOHA Uizleti stratégiai céljainak figyelembevételével hataroztuk meg:

* Az AA, mint divatmarka ismertté tétele és ezen keresztiil az autizmussal él6k vildganak bemutatasa
* Ismert személyek megnyerése a marka lGizeneteinek kdzvetitésére

* A jotékonysagi aukciok kibGvitése pr-eventekké

*  KOzGsségépités - az alapitvany kozosségi média fellileteinek aktivizalasa

Célcsoportok:

e A madrka elsGdleges célcsoportjat azok az AB statuszu 25-59 éves feln6ttek jelentik, akiknek fontos a tarsadalmi
felelGsség, és anyagi helyzetiiknél fogva képesek a jotékonysagra.

e Masodlagos célcsoportként jel6ltiik meg azokat a stakeholdereket (alkotdok, muvészek, tarsadalmi szervezetek,
vallalatok), akik az AA brand felhasznaldsaval mutiplikaljak a marka lizeneteit
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Kommunikacios stratégia és lizenetek

F6 Uzenetek:

e Az autistdk kozremikodésével is készlilhetnek mindségi dizajntermékek.

e Tevékenységlinkkel az autista otthonok mikédését, az autizmussal él6k elfogaddsat, nagyobb tarsadalmi
megbecsiiltségét kivanjuk tdmogatni.

e Termékeink megvasarlasaval On is hozzajarul a lakdotthonok fennmaraddsahoz, az autistak
életkorilményeinek jobba tételéhez.

A rendelkezésre all6 bldzsé sz(ikossége miatt az ATL eszkozoket elvetettiik, és folyamatos PR jelenlét mellett
egyszeri figyelemfelkeltd akcidkkal (elsGsorban eventekkel), filmekkel és erds social media aktivitassal terveztiink.

A kommunikdacio harom, id6ben is jol elkilonil6 szakaszbdl allt.

A. Launch —a marka bevezetése a szélesebb nyilvdnossag el6tt
e A kampdny 2014. novemberében a VAM Design Centerben tartott divatbemutatéval egybekotott
jétékonysagi aukcidval indult, ahol Lakatos Mark stylist vezetésével ismert személyek (Gryllus Dorka, Herrer
Sara, Onodi Eszter, Kovacs Krisztidn) alltak a marka mellé.
https://www.youtube.com/watch?v=jAgaovQS Zw

B. Sales period — a bevezetést kdvetden a termékértékesités elinditdsa

e Rajzoltam neked 1%-ot, odaadod a tiédet? - proaktiv pr kommunikacié, amelynek kézéppontjaban az 1%
felajanlasok allnak (https://www.youtube.com/watch?v=kFINpRIyInM)

o kozbsségi média — els6dlegesen a Facebook oldal — aktivizéldsa (https://www.facebook.com/mosolyotthon
)

e elsé promécios film bemutatasa (https://www.youtube.com/watch?v=eMEChv_oDPU)

e webdruhdz elindulasa (http://shop.autisticart.hu/)

e #isharingismultiplaying Instagram kampany — egylttm(ikodés a Kele Clothinggal
(http://sharingismultiplying.com/)

C. New products — Uj partnerek bevonasa és a meglévé termékkor kibévitése
e Tamogatdi kapcsolatok kibGvitése (Magyar Telekom, Mastercard, Libri)
e Ekszer, csokoladé, bor — Uj termékkor kialakitasa partnerekkel
e Masodik alapitvanyi est - ékszer aukcid a Filter Galéria szervezésében Osvart Andrea és Gryllus Dorka
kézrem(ikodésével (http://autisticart.hu/category/hirek/)
e Masodik promdcids film bemutatasa (https://www.youtube.com/watch?v=9QbP0sdI9B0)
e Ertékesitési pontok bévitése (MUPA, Treasure, Mono Art & Design)

© 2015 LA Communications Tanacsado Kift. 1119 Budapest, Fehérvari ut 77/c.

www.lacom.hu, admin@lacom.hu tel.: +36 1 372 0500, fax: +36 1 372 0505



https://www.youtube.com/watch?v=jAqaovQS_Zw
https://www.youtube.com/watch?v=kFINpRIylnM
https://www.facebook.com/mosolyotthon
https://www.youtube.com/watch?v=eMEChv_oDPU
http://shop.autisticart.hu/
http://sharingismultiplying.com/
http://autisticart.hu/category/hirek/
https://www.youtube.com/watch?v=9QbP0sdl9B0

Communications

A stratégia megvaldsitasa, modszerek, eszk6zok és id6zitésiik

Szakasz Modszer

Launch Rendezvények
(sajtotajékoztatoval
egybekotott
divatbemutato)

Sajtékapcsolatok

Branding
Sajtékapcsolatok
Social media

Sales period

New Rendezvények
(masodik alapitvanyi
est)

Sajtékapcsolatok

products
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Eszkozok ld6szak

Sajtotajékoztatd 2014. november-
PR film 1.

Press release

Q&A

Press kit (AA bemutatasa, fotok,

hattéranyagok)

december

Interjuk (TV2, ATV)
Egylttmikodés bloggerekkel
(blog.hu)

Stakeholder taldlkozdk szervezése

2015. januar-junius

Press release

Infografika

Social media kampany-
testimonial film
#sharingismultiplaying Instagram
kampany

2015. julius-
szeptember

Sajtotajékoztatd

PR film 2.

Press release

QRA

Press kit (AA bemutatasa, fotok,
hattéranyagok)

Interju szervezése (m1, TV2, ATV)
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Az ligynokség és az ligyfél, illetve a vallalat vezetése és a PR-team

kozott kapcsolattartas menete, mindsége, a tanacsadas tartalma

Kozvetlen és folyamatos felsGvezetGi tanacsadas: hattér-informdcidk, szervezeti javaslatok, partneri taldlkozdk

szervezése

Operativ stabot hoztunk létre a kommunikacios feladatok hatékony kezelésére (megrendel6i oldalrdl tGgyvezetd és
marketing vezetd, Ggynokségi oldalrél account director és manager)

A kommunikacids eszk6zok alkalmazdsanak meghatdrozasa (id6zités, mdd) az operativ stab feladata volt, amely
kéthetente (ilésezett

A részfeladatok 6sszehangolasaért az ligynokség felelt (sajtomegkeresések, rendezvények)
A kommunikacid egy csatorndn keresztiil tortént — nem volt improvizativ, egyeztetés nélkili kommunikacio
A projekt ,,sz6vivéi”:

*  Stratégiai kérdések: Jaksity Gyorgy alapitd

*  Operativ kérdések: Czunyi Zsuzsa és Bella Viktoria (MOHA)

*  Napi sajtdmegkeresések kezelése: LACOM
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A kitlzott célok elérésének ligynokségi, illetve PR-team altali

értékelése

Az Autistic Art webshopjanak forgalma egy év alatt jelent&sen béviilt, a termékek mar 9 kiils6 értékesitési ponton
(Magyar Nemzeti Galéria shop, Treasure Budapest dizdjnbolt, Mono Art & Design galéria és dizajnbolt, FIAN
Koncept dizajnbolt, MayFair Selection, Ludwig Muzeum boltja, MUPA kdényvesbolt, ACB Galéria, irék Boltja)
vasarolhaté meg.

Nemzetkozileg is sikeresnek bizonyult az Autistic Art egylttmikddése a Kele Clothing do good programjaval. Ennek
keretében #SharinglsMultiplying hashtagggel Instagram kampanyt indult, ami arra buzdit, hogy mindenki viselje
bliszkén a puldvert, és ezt ossza meg a vilaggal Ugy, hogy a #sharingismultiplying hashtaget hasznalja. igy egy
globalis, kiilonb6z6 szubkultirakat megmozgatd kampdny jott létre, melynek egy k6z0s célja van: a lehetd legtobb
ember szamdara megmutatni az autizmust mint tdrsadalmi problémat, egy lehetséges megoldast a kérdésre,
valamint egy Uj, hordhaté designterméket. A kampdnyban a vilaghir(i Axente Vanessan és Cseke Botondon kiviil
részt vett az olasz divatljsagird, Angelo Flaccavento (https://instagram.com/p/xXZinuxfYZ/ ) és a L officiel
f6szerkeszt6je, Gianluca Cantaro (https://instagram.com/p/x1gl9hRfTw/ ), de cikket irt az akciordl a Susie Lau is.
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Az Autistic Art selyemsal-kollekcié bekeriilt a 2014. évi Design Evkonyvbe, és szerepelt az Iparm(ivészeti Mizeum
Magyar Formatervezési Dij 2014 kiallitasan is. Ezen tul szintén 2014-ben az Autistic Art és a Kele for Autistic Art
projekt is bekerilt a Highlights of Hungary versenyében az év 44 legkreativabb kezdeményezései kozé és a
ko6zbnségszavazason az el6bbi az 5., az utdbbi a 10. helyezést érte el. Az AA termékek értékesitésbél szarmazo
bevétel a civil fenntartasu lakéotthonok mikodési és fenntartdsi koltségeinek kiegészitésére, valamint a mdvészeti
program muikodtetésére forditjak. Az aukcidkbol 2014-ben 15,6 millid, 2015-ben 20,7 millié forint folyt be. A MOHA
az elmult években 6sszességében tdbb, mint 100 millié forinttal segitette a lakdotthonokat.
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