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1. Alaphelyzet bemutatasa, kommunikacios kihivasok

A média az utdbbi években tovabb bulvarosodott, mikdézben &ltalanos tendencia, hogy a
hirdetési bevételek folyamatosan csokkennek, féként emiatt lapok szinnek meg,
szerkeszt6ségeket vonnak Ossze, s az egy Ujsagirora jutd flekkirasi kotelezettség egyre né. A
létbizonytalansagban  él6  Ujsagirokat nehéz  kivlalr6l  motivalni,  kimozditani a
szerkeszt6ségekbdl, s még nehezebb ugy talalni szamukra egy-egy vallalati hirt, hogy az
érdekes és kdzolhetd sztori legyen.

A SPAR Magyarorszag 2014. aprilis 3-an jelentette meg az 6tédik matricas albumat, amely a
hegyvidékek florajara és faunajat mutatja be. Az albummal a vallalat természetvédelmi és
oktatasi célokat is kit(izott, hiszen segitségével a gyermekek jatékos formaban ismerhették meg
a hegyek vilagat. A Hegymania reklamkampanyaval egy id6ben zajlott a SPAR Everest
Expedicio, melynek soran Klein David hegymaszo6 els6é hazaiként kisérelte megmaszni a Mount
Everestet oxigénpalack nélkil. Az expediciora a SPAR egy olyan PR-kampanyt épitett
Ugynoksége, a KRQ Kommunikacios Kft. segitségével, amely hatékonyan tamogatta a
Hegymania reklamkampanyat, amely torténetet adott a matricas albumnak, s amely igy a
vasarlasodsztonzésen tul olyan értékeket is kozvetitett, mint a kitartas, a kalandvagy és a
természetszeretet.

2. Célok, célcsoportok

A 2014 marciusatdl juniusig tartd PR-kampany legfontosabb célkitizése az volt, hogy
rairanyitsa a média figyelmét a SPAR-ra és legujabb hliségpromadcios akcidjara, az 5. Garfield
matrices albumra, melynek témaja a hegyvidékek fléraja és faunaja. A Hegymania-albumot
tamogaté kampany bizalmat keltett a SPAR, a promécié és a matricas album irant olyan értékek
mentén, mint kdrnyezetvédelem, a természetszeretet, a kitartds és a tudasvagy. A kampany
nem csak azt hivatott bemutatni, hogy a Hegymania album elérhet6 az Uzletekben, és
ismeretterjeszté funkcidjaval kiemelkedik egyéb hiliségakcidk kdzll, hanem a promécidhoz
integraltan kapcsol6d6 SPAR Everest Expedicid valdoban kozelebb hozta a hegyvidéket, a
hegyek és a természet szeretetét a vasarldkhoz, Klein David hegymaszo személyiségén
keresztul. A SPAR Everest Expedicié és Klein David egyedulallo célkitlizése, hogy elsé hazai
hegymaszoként feljusson a vilag legmagasabb csucsara oxigénpalack nélkul, torténetet adott a
Hegymanianak, a BTL-alapu eszk6zokkel olyan témava emelte azt, amellyel egy egész orszag
intenziven foglalkozott két hoénapon keresztil. Az album igy a konkurens aruhazlanc



hliségpromacios pliss figuraival szemben egy olyan ismeretterjesztd kiadvanyként jelent meg a
célkdzodnség elbtt, ami sokkal jobb valasztas, ezaltal a SPAR is ,jo dontés” a vasarlas soran.

A PR-kampany célcsoportja megegyezik a SPAR Magyarorszag altalanos célcsoportjaival: 18—
59 MS.

4. A stratégia megvalodsitasa, moédszerek, eszkozok és idozitésiik

A kampany idészaka soran folyamatosan Garfield-jelmezbe 61t6z6tt hostessek jelentek meg a
SPAR, INTERSPAR és SPAR franchise lzletekben, orszagszerte 106 helyszinen, felhivva a
vasarlok figyelmét a Hegymania albumra és a matricagyljté akciora. A vasarlokat ezen kivdl
oriasplakatok, metrékocsi, TV-reklam, radiospot, az online médiaban elhelyezett hirdetési
fellletek és az eladasi helyi reklamok (megallté tablak, stb) is tajékoztattak a matricagyijté
akcioérol.

Garfield figuraja tobb forumon is 6sszekapcsolddott Klein Daviddal: az albumban helyet kaptak
a hegymasz6 sajat fotdi, egyltt szerepeltek a SPAR TV-reklamban, az expediciéhoz
kapcsolddd sajtdeseményeken is megjelent Garfield, és Klein David magaval vitte a matricas
albumot a Mount Everestre. A SPAR Everest Expedicidhoz 3 sajtéesemény kapcsolédott: egy
beharangozé sajtétajékoztaté a Buddha-Bar étteremben, egy sajtonyilvanos reptéri bucsu az
expedicio indulasakor a Liszt Ferenc repulétéren és egy zard sajtotajékoztaté a Budapesti
Kongresszusi Kdzpontban. A harom rendezvényen 6sszesen tobb mint 100 Ujsagird vett részt.
Az expedicid sajat microsite-ja (www.sparexpedicio.hu) kizarélagos hiteles forrasként
tadjékoztatta a médiat és a vasarlokat. A kozzétett képek és videodk letdlthetbek voltak, az
olvasdk nyomon kdvethették Klein David mozgasat az Everesten GPS segitségével, és
rendszeresen olvashattak a hegymaszé sajat beszamolaoit.

Az expediciora harom ujsagiré (MTI, Index, RTL Klub — Fdékusz) kisérte el Klein Davidot a
Mount Everest alaptaboraig, akik igy még kdzelebb hoztak a témat és az albumban is kilon
fejezetet kapd Himalaja vilagat a k6zonséghez.

Az online fellleten alkalmazott eszk6z6khdz tartoznak az expedicié kapcsan készult PR-filmek,
amelyek bemutatjdk a hegymaszé felkészilését az expediciora az edzéstervtél az orvosi
vizsgalatokon és az eszkdzdk beszerzésén at a csomagolasig. A sajat gyartasu PR-filmek az
expedicié honlapjan tul a SPAR Youtube-csatornajan, Facebook-oldalan és az Ebola Playen is
terjedtek.

https://www.youtube.com/watch?v=440h3Rcddvg
https://www.youtube.com/watch?v=fzpPtPPEOQOY
https://www.youtube.com/watch?v=BsEr54oUovo
https://www.youtube.com/watch?v=taaXfll6suY
https://www.youtube.com/watch?v=bviCGbUQNMY
https://www.youtube.com/watch?v=UQWIiezINpBc
https://www.youtube.com/watch?v=08gNjeoUXIs
https://www.youtube.com/watch?v=Zn_4vb10Qobk
https://www.youtube.com/watch?v=08gNjeoUXIs



http://www.sparexpedicio.hu/
https://www.youtube.com/watch?v=440h3Rcddvg
https://www.youtube.com/watch?v=fzpPtPPEOOY
https://www.youtube.com/watch?v=BsEr54oUovo
https://www.youtube.com/watch?v=taaXfII6suY
https://www.youtube.com/watch?v=bviCGbUQNMY
https://www.youtube.com/watch?v=U0WiezlNpBc
https://www.youtube.com/watch?v=o8qNjeoUXls
https://www.youtube.com/watch?v=Zn_4vb1Qobk
https://www.youtube.com/watch?v=o8qNjeoUXls

A kampanyban integraltan épllt egymasra a vasarlasdsztéonzé hlségakcid és az allando
érdekl6dést generalé PR-kampany. A vasarlé egyrészt talalkozott az tzletekben (POS, POP) és
a hirdetési fellleteken (tv, radio, print, online) a matricas albummal, a hiiségpromaécioval,
masrészt a PR eszkozok felhasznalasaval a médiaban Klein célkitiizésével, beszamolodival,
amelyek 6sszekapcsoltak az expediciot és a hegyek vilagat.

Az expedicié mediapartnere a Class FM, az Index és a Ringier volt.

A PR-kommunikacié szakaszai:

Az els6 kommunikacios idészak az expedicid megszervezésével Osszefiggd és az album
megjelenését megeldzb elbkészitési szakasz. A masodik idészak az album, illetve az expedicié
megvaldsulasi szakasza, azaz amikor a fogyasztok megvasarolhatjak az albumot, a matricakat,
valamint Klein David megkisérli a Mount Everestet megmaszni oxigénpalack nélkul. A harmadik
kommunikacios szakasz a lezaré szakasz, amely az album értékesitési eredményeit, valamint
az expedicié hazatérését helyezi a kdzpontba.

5. A munka/kampany eredményének mérési modszerei és a ténylegesen elért
eredmények bemutatasa

2014. marcius 21-t6l szeptember 30-ig terjedd idészakban 1591 megjelenés szlletett a
témaban (1228 online, 224 print és 139 RTV), amelyben emlitették a SPAR markanevet
és/vagy a Garfield proméciot, koztik portréinterjuk, tévériportok és hiradd tudodsitasok. A
megjelenések nem fizetett PR-tartalmak, hanem azokat a hirérték generalta. Az 0Osszes
megjelenés kozul minddssze 4 darabnak volt negativ az értékitélete, 5 darabnak objektiv, és
1583 megjelenés esetében jelent meg pozitiv szdvegkdrnyezetben a SPAR. Az 0Osszes
megjelenés médiaértéke 156 142 000 Ft.

Top 3 hirforrasunk folyamatosan tuddsitott az expediciérdl: az MTI-n 42 darab megjelenés
szuletett, az Index.hu-n 33 (koztlk videoriportokkal), az RTL Klub-on pedig 22 alkalommal volt
téma a SPAR Everest Expedicio, olyan misorokban, mint a Fokusz, a Fokusz Plusz és a
Hirado.

A kampanyhoz kapcsoldédd harom sajtéesemeényen tobb mint 100 Ujsagiro vett részt.

Az expedicidé sajat honlapjanak (www.sparexpedicio.hu) latogatottsaga az alabbiak szerint
alakult:

— Munkamenetek szama: 144 187

— Felhasznaloék: 60 710

— Oldalmegtekintések: 535 307

— Uj latogatok: 42,2%

— Visszatérd latogatok: 57,8%

A hiségakcio folyaman 307 400 darab albumot vasaroltak meg a SPAR és INTERSPAR
Uzletekben, a minden elkoéltott 2000 Ft utan jard zoéld matricacsomagokbdl 23 903 354 darabot
adtak ki, a 99 Ft-ért megvasaolhatoé kék matricacsomagbdl pedig 1 820 000 darabot adtak el. A


http://www.sparexpedicio.hu/

Hegymania promdcié sajat honlapjara (www.hegymania.hu) 206 123 egyedi felhasznald
latogatott el.

6. A munka/kampany eredménye és a jovobeni felhasznalas/folytatasi lehetéségek

Az expedicid sajat honlapja, a www.sparexpedicio.hu a kampany utan tovabbra is informacios
portalként Uzemel, ahol a latogatok tajékozodhatnak az expedicio részleteirél, a Mount Everest
megmaszasanak torténetérél és feltételeir6l, valamint a Himalaja vidékének természeti és
kulturalis értékeirdl.

Ezen kivil a Hegymania PR-kampany altal kozvetitett értékekre a késébbi Garfield hiiségakciok
(igy a jelenleg futd Szigetmania akcid) folyaman is vissza lehet utalni, igy annak pozitiv hatasa
a jov6ébeni matricagyljté albumok megitélésére is pozitiv hatast gyakorol. Az orszagos PR-
kampany olyan ismeretterjeszt6, kérnyezetvédelmi kiadvanyként jelenitette meg a Hegymania
albumot, amely kiemelkedik a tébbi hliségakcios termék kozll, s ez az lizenet a teljes Garfield-
koncepcidra érvényesithetd.



http://www.hegymania.hu/
http://www.sparexpedicio.hu/

